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Streszczenie: Czas wolny od nauki i pracy powoduje wzrost popytu na dobra i ustugi turystyczne, ale istot-
nym czynnikiem popytu zrealizowanego, a nie takiego, ktéry pozostaje tylko w sferze marzen, jest sita na-
bywcza ludno$ci (Gaworecki, 2007). O konsumpcji débr i ustug turystycznych w duzym stopniu decyduja
warunki ekonomiczne, co czesto podkreslajg rézni autorzy zajmujacy sie ta problematyka, np. R. Brudnicki
(2006). Nalezy tutaj doda¢, ze uprawianie turystyki nie musi by¢ zwigzane z ogromnymi wydatkami, szcze-
gblnie gdy turystg jest student, a standard ustug nie jest wysoki. Analizy prowadzone na poziomie makro-
ekonomicznym wykazuja jednak, ze istnieje korelacja miedzy wysokim poziomem rozwoju ekonomicznego
w danym kraju a duza aktywnoscia turystyczna jego obywateli. Wysoka aktywno$¢ turystyczna stanowi
jedng z podstawowych cech rozwinietych gospodarczo spoteczenstw. Gléwnym celem artykutu jest przed-
stawienie czynnikéw ekonomicznych warunkujacych aktywno$¢ oraz destynacje turystyczne chicagowskiej
Polonii. Wéréd tych czynnikéw wyrdzniono takie aspekty, jak: poziom dochodéw badanych oséb, ich wydat-
ki na podroze, ich wtasna ocena sytuacji materialnej oraz sytuacja zawodowa. Celem badania byto réwniez
sprawdzenie, czy cena, koszt wyjazdu jest waznym wskaznikiem dla Polonii chicagowskiej, ktéry wptywa
na jej aktywno$¢ turystyczng oraz wybor destynacji turystycznej. Gléwng metodg badan byta metoda ilo-
Sciowo-jakos$ciowa. W artykule zaprezentowana zostanie metoda sondazu diagnostycznego w postaci badan
ankietowych wsrod Polonii w liczbie 1014 (w tym ankieta internetowa online - 347, tzw. CASI), w jezyku
polskim i angielskim. W opracowaniu zostang przedstawione wyniki badan, ktére méwia o tym, ze wraz
z miesiecznym wzrostem dochodéw zwieksza sie ilo$¢ pieniedzy wydawanych na podroéze, czestotliwos$é
wyjazdéw w ciagu roku oraz dtugos¢ trwania wypoczynku turystycznego, natomiast wzrost miesiecznych
dochoddéw nie wptywa na wybér destynacji turystycznej chicagowskiej Polonii.

Abstrakt: Time free from education and work results in an increase in demand for tourist goods and servic-
es, however, an important factor of the realized demand and not only remaining in the sphere of dreams is
purchasing power of the population (Gaworecki, 2003). Economic conditions mainly decide about consump-
tion of tourist goods and services, which is often emphasized by various authors dealing with this topic, e.g.
R. Brudnicki (2006). It must be added here that practising tourism does not have to be connected with huge
expenditures, particularly when a tourist is a student and the standard of services is not high. However, the
analyses conducted at the macroeconomic level confirm that there is a correlation between a high level of
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the economic development in a specific country and high tourist activity of its citizens. High tourist activity
constitutes one of the basic features of the economically developed societies. The main objective of the arti-
cle is to present the economic factors conditioning activity and tourist destinations among Chicago Polonia.
Among these factors the following aspects have been differentiated: a level of income of the respondents,
their expenditures on travelling, their assessment of the financial situation and professional status. The ob-
jective of the research was also to check whether a price, cost of travelling constitutes an important indicator
for Chicago Polonia that influences tourist activity and their choice of tourist destination. The main research
method was a quantitative and qualitative one. The method of diagnostic survey in the form of surveys in the
amount of 1014 (including the internet survey online 347, the so-called CASI) among Polonia in the Polish
and English language will be presented in the article. The results of the research confirming that the amount
of money spent on journeys and frequency of travelling during the year as well as duration of tourist relax-
ation increase with monthly rising income levels whereas increased monthly income does not influence the
choice of the tourist destination of Chicago Polonia will be presented in the thesis.
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WSTEP

Turystyka jest zjawiskiem, ktére obejmuje wszystkie zjawiska ruchliwosci przestrzen-
nej zwiazane z dobrowolna zmiana miejsca pobytu, rytmu oraz Srodowiska zycia. Zwia-
zane jest ono takze z bezposrednim obcowaniem ze $rodowiskiem przyrodniczym,
kulturowym lub spotecznym. Tym samym turystyka ma charakter wielowymiarowy,
dlatego mozna ja rozpatrywac jako zjawisko: psychologiczne, spoteczne, ekonomiczne,
przestrzenne oraz kulturowe.

Turystyka jako zjawisko psychologiczne odnosi sie do cztowieka w aspekcie jego
osobowosci. Cztowiek, osoba my$laca, poznajaca, tworcza, charakteryzujaca sie okre-
$long psychika, ktéra ciggle dokonuje wyboréw i odpowiada za ich realizacje, jest pod-
miotem podrézowania. Zanim je rozpocznie, wyraza che¢ i potrzebe wyjazdu oraz za-
ktada cel tej podrézy. Turysta, zanim uda sie w zaplanowana podréz, wyobraza sobie
jej przebieg oraz to, czego doswiadczy, i co zobaczy, by nastepnie w trakcie podrézy i po
jej zakonczeniu poréwnywac rzeczywisto$¢ z wyobrazeniami, jakie miejsce pojawity
sie w jego glowie.

Zjawisko spoteczne turystyki rozumiane jest jako wchodzenie przez cztowieka
w okreslone stycznosci spoteczne, w ktérych petni on rézne spoteczne funkcje. Sa to
stycznosci, do ktérych dochodzi ze wspo6tpodrézujacymi lub organizatorami czy prze-
wodnikami wycieczki, a takze z mieszkancami tych terenéw, ktére sa celem podrézy.
Turystyka jest zjawiskiem o bardzo bogatej i bardzo zréznicowanej tresci, w ktorej pod
uwage s brane nie tylko jej aspekty spoteczne czy gospodarcze, ale takze fakt, ze ma
ona ogromne znaczenie jako forma odpoczynku, relaksu, poznania, zdobywania wie-
dzy, a takze regeneracji sit fizycznych i psychicznych cztowieka (Gaworecki, 2007).
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Turystyka pelni réwniez istotng role w dziedzinie ekonomii. Jako zjawisko ekono-
miczne stanowi dziatalno$¢ gospodarcza, ustugowa, ktéra staje sie biznesem, a w nie-
ktérych regionach i krajach dochody z turystyki sa podstawowym Zrédtem utrzymania
mieszkancow. Sprawito to, Ze stata sie ona najwieksza na $wiecie dziedzing dziatalnosci
gospodarczej, ktéra data mozliwo$¢ utworzenia miejsc pracy dla wielu milionéw ludzi.
Dziatalno$¢ te zaczeto postrzegac jako najwiekszy czynnik w rozwoju gospodarki §wia-
towe;j.

DETERMINANTY AKTYWNOSCI I DESTYNAC]I TURYSTYCZNE]

Warto w tym miejscu przedstawi¢ najwazniejsze determinanty aktywnoSci turystycz-
nej, przytaczajac niektore klasyfikacje jej uwarunkowan. Najczes$ciej typologie skupiaja
sie na klasyfikowaniu poszczegélnych czynnikéw na grupy. Zazwyczaj spotyka sie kla-
syfikacje dychotomiczne. Do takich klasyfikacji nalezy typologia M. Jedlinskiej (2006),
M. Zawadzkiego (1993), A. Krzymowskiej-Kostrowickiej (1999), H. Wasiak (1978) czy
C. Coopera (1999).

Literatura turystyczna zawiera réwniez typologie trychotomiczne, sktadajace sie
z trzech grup czynnikéw. Zaliczy¢ do nich mozna typologie L. Bomirskiej, G. Gawlak-
-Kicy i E. Krasnickiego (1988), A. Warteckiej-Wazynskiej (2007) czy A. Nowakowskiej
(1989).

Inna prébe typologizacji podjat W. Alejziak (2009), ktéry w ramach projektu ba-
dawczego realizowanego w latach 2006-2007 chciat wyjasni¢ mechanizmy ksztatto-
wania sie aktywnosci turystycznej. Efektem jego pracy jest wyodrebnienie trzech pod-
stawowych typow uwarunkowan aktywnosSci turystycznej: generatoréw, aktywatoréw
i modyfikatoréw. Generatory naukowiec charakteryzuje jako czynniki, ktére wywotuja
aktywno$¢ turystyczng, powodujac uswiadomienie sobie przez cztowieka checi podje-
cia aktywnoSci turystycznej i sktonnos$ci do podjecia w tym kierunku konkretnych dzia-
tan. Nie jest to tozsame z podjeciem decyzji o okreSlonym wyjeZzdzie. Do najistotniej-
szych generatoréw autor zalicza potrzeby turystyczne i motywy uprawiania turystyki.

Drugim typem uwarunkowan aktywnosci turystycznej sg aktywatory. Badacz opi-
suje je jako czynniki umozliwiajace podjecie aktywnosci turystycznej, a wiec takie, kt6-
re powoduja, Ze u§wiadomiona wczesniej dzieki generatorom che¢ wyjazdu przeradza
sie w dziatania prowadzace do rzeczywistego podjecia aktywnosci turystycznej. Do
najwazniejszych aktywatoréw autor zalicza czas wolny oraz wszystkie czynniki ekono-
miczne (ceny ustug turystycznych, dochéd, podaz ustug turystycznych i popyt na nie).

Modyfikatory natomiast naukowiec okreslajako czynniki, ktére wptywaja naksztatt
i charakter aktywnoS$ci turystycznej. Jako najwazniejsze modyfikatory aktywnosci
turystycznej wymienia: czynniki spoteczno-kulturowe (np. styl zycia, wptyw grup
odniesienia), czynniki przyrodniczo-geograficzne (np. miejsce zamieszkania, klimat),
czynniki biologiczne (np. stan zdrowia, pte¢), niektére czynniki ekonomiczne oraz wie-
le innych. Modyfikatory stanowig najliczniejsza grupe czynnikéw, jednak, jak twierdzi
autor tej typologizacji, maja one mniejszy wptyw na poziom aktywnoSci turystycznej
niz generatory i aktywatory. W zaproponowanej koncepcji wszystkie elementy pozo-
staja ze sobg we wzajemnych relacjach, a dany czynnik moze by¢ generatorem, aktywa-
torem lub modyfikatorem - w zalezno$ci od sytuacji.

W. Alejziak przedstawia rowniez podziat na czynniki wewnetrzne (subiektywne)
oraz czynniki zewnetrzne (obiektywne). Do pierwszej grupy czynnikdw wewnetrznych
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zalicza on potrzeby turystyczne, motywy uprawiania turystyki, warto$ci towarzyszace
turystyce, postawy, aspiracje oraz czynniki irracjonalne. Do drugiej grupy czynnikéw
zewnetrznych zalicza czas wolny, uwarunkowania ekonomiczne, uwarunkowania bio-
logiczne i zdrowotne, uwarunkowania demograficzne, uwarunkowania spoteczno-kul-
turowe, uwarunkowania przyrodniczo-geograficzne, uwarunkowania technologiczne,
uwarunkowania polityczne oraz inne (podaz turystyczna, doswiadczenie turystyczne,
moda, Srodki masowego przekazu, marketing turystyczny).

Okreslenie czynnikéw, ktére wptywaja na wyboér destynacji turystycznej, jest nie-
zbedne przy tworzeniu prawidtowych strategii marketingowych. Wiek, przychéd, pte¢,
osobowo$¢, wyksztatcenie, koszty, odlegto$¢, narodowosé, ryzyko i motywacja itp. to
czynniki majace wplyw na wyboér destynacji podrézy. Wsréd nich motywacja do po-
drézowania byta zawsze uwazana za wazny temat i dlatego byta cieszyta sie wiekszym
zainteresowaniem badawczym w literaturze. Motywacja, jako koncept dynamiczny,
moze rézni¢ sie w zalezno$ci od osoby, segmentu rynku, destynacji, a takze procesu
decyzyjnego (Uysal, Hagan, 1993). Nie zaskakuje wiec, Ze koncept motywacji uwazany
jest za czes$¢ sktadowa segmentacji rynku w turystyce w wielu badaniach empirycznych
(Yavuz, Baloglu, Uysal, 1998; Kozak, 2002).

Jedna z popularnych typologii stuzaca zrozumieniu motywacji do podrézowania
jest model ,przyciggania” i ,popychania” autorstwa J. Cromptona (1997). Motywacje
popychajace zostaly uznane za istotne dla wyjasnienia checi podrézowania, nato-
miast motywacje przyciagajace dla wyjasnienia samych juz wyboréw celu podrozy.
J. Crompton naszkicowatl siedem socjopsychologicznych (popychajacych) motywacji
(ucieczka, samoeksploracja, relaks, prestiz, regresja, budowanie wiezi rodzinnych i in-
terakcje spoteczne) oraz dwie kulturowe (popychajace) motwacje (nowos¢ i eduka-
cja). Badanie motywacji turystow w tym przypadku bazuje na idei modelu push-pull
(popchniecia-przyciagania) autorstwa Cromptona. Gtéwne czynniki wptywajace na
wybor celu pogrupowane zostaty w kategorie. Motywator popychajacy, powiazany z si-
tami wewnetrznymi, sktada sie z czterech czynnikéw (psychologicznego, fizycznego,
interakcji spotecznej i poszukiwania/eksploracji), natomiast motywator przyciagajacy
powiazany jest z sitami zewnetrznymi i sktada sie z dwoch czynnikéw (namacalnego
i nienamacalnego).

Autorka artykutu skonstruowata swdéj wiasny model uwarunkowan aktywnosci
oraz destynacji turystycznej. Uwarunkowania te podzielita na uwarunkowania ze-
wnetrzne i wewnetrzne. Znajac specyfike Polonii mieszkajacej w Wielkiej Metropolii
Chicagowskiej, uwzglednita w niej szereg czynnikéw, ktére wzajemnie na siebie od-
dzialywaja oraz wplywaja na aktywnos$¢ oraz destynacje turystyczna Polonii chicagow-
skiej. W uwarunkowaniach wewnetrznych wyréznita czynniki demograficzne, czynniki
spoteczne, czynniki kulturowe oraz czynniki ekonomiczne. W uwarunkowaniach ze-
wnetrznych wyréznita natomiast czynniki prawne i polityczne, czynniki geograficzne
oraz organizacje turystyki.

Autorka, charakteryzujac czynniki wewnetrzne i zewnetrzne, wzieta pod uwa-
ge wiele wskaZnikéw, ktore doktadnie zbadata i okredlita, w jakim stopniu maja one
wptyw na aktywno$¢ i destynacje turystyczna Polonii chicagowskiej. Do opisywanych
w artykule czynnikéw ekonomicznych wziete pod uwage i zbadane zostaty nastepujace
wskazniki: poziom dochodéw, wydatki na podréze, ocena wtasnej sytuacji material-
nej, jak respondenci ocenili swoja sytuacje zawodowa oraz czy cena, koszt wyjazdu jest
waznym wskaZnikiem regulujacym aktywno$¢ i destynacje turystyczna.
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Analizujac czynniki wptywajace na aktywno$¢ turystyczng oraz wybor destynacji
turystycznej przez Polonie chicagowska, autorka zbadata réwniez, czy istnieja jakie$
inhibitory (bariery), ktére sa czynnikiem hamujacym proces tworzenia sie i podejmo-
wania aktywno$ci turystycznej, ktéry w konsekwencji wpltywa na wybdr destynacji
turystycznej. W czynnikach ekonomicznych gtéwna barierg hamujaca aktywno$¢ tury-
styczna oraz wybor destynacji jest bariera finansowa, o ktéra autorka zapytata respon-
dentéw.

PRZEBIEG BADAN ORAZ ZAKRES CZASOWY I PRZESTRZENNY BADAN
EMPIRYCZNYCH

Zasadniczym obszarem prowadzonych badan byta Wielka Metropolia Chicagowska,
ktéra zostata wybrana przez autorke ze wzgledu na najliczniej zamieszkujaca ja grupe
Polonii w USA. Autorka prowadzita badania empiryczne w sze$ciu hrabstwach wcho-
dzacych w sktad Wielkiej Metropolii Chicagowskiej. Byly to nastepujace hrabstwa:
Cook, DuPage, Kane, Lake, McHenry, Will oraz samo miasto Chicago, ktore lezy w hrab-
stwie Cook. Okres czasowy prowadzonych badan obejmowat rok 2013 oraz 2014. Ba-
dania wtasciwe w USA prowadzone byty w dwoch etapach. Etap pierwszy badan tere-
nowych odbyt sie w dniach od 6 do 18 lutego 2014 roku, natomiast etap drugi od 16 do
29 pazdziernika 2014 roku.

Autorka zastosowata zaréwno badania jakosciowe, jak i iloSciowe. Do badan ilo-
$ciowych nalezy metoda sondazu diagnostycznego w postaci badan ankietowych. Pod-
stawowaq baze empiryczna stanowity wyniki badan przeprowadzonych wsréd Polo-
nii mieszkajacej w Wielkiej Metropolii Chicagowskiej. Cze$¢ empiryczna badan miata
forme sondazu diagnostycznego, przeprowadzonego metoda reprezentacyjng wsrod
populacji Polonii Wielkiej Metropolii Chicagowskiej. Badania wtasciwe objety w sumie
1468 respondentéw, z czego do analizy wykorzystano 1014 kwestionariuszy ankieto-
wych, w tym 347 ankiet internetowych online, tzw. CASI, w jezyku polskim i angiel-
skim. Aby badana grupa byta reprezentatywna, postuzono sie danymi Census Bureau
z 2013 roku (U.S. Census Bureau, 2016) oraz Yearbook of Immigration Statistic
z 2013 roku (2013 Yearbook..., 2014), z ktérych obliczono strukture ptci i wieku oséb
w poszczego6lnej grupie wiekowej w stosunku do catej populacji Polonii zamieszkujacej
Wielka Metropolie Chicagowska.

Badania ankietowe prowadzone byty wsréd respondentéw od 15 roku zycia do 60
i wiecej. Grupa badawcza podzielona byta na 7 podgrup, odpowiednio ze wzgledu na
wiek. Pierwsza grupe stanowity osoby w wieku 15-19 lat, druga - w wieku 20-24, trzecia
-25-29, czwartg - 30-39, piatg - 40-49, sz6sta - 50-59 oraz siédma - 60 i wiecej (tab. 1).

WSsréd czynnikéw ekonomicznych warunkujacych aktywno$¢ i wybér destynacji
turystycznej chicagowskiej Polonii wyrézniono takie aspekty, jak:

— poziom dochod6éw badanych oséb,

— ich wydatki na podroéze,

— ich wtasna ocena sytuacji materialnej,
— ich sytuacja zawodowa.

Sprawdzono, czy cena, koszt wyjazdu jest istotnym, waznym wskaZnikiem dla Po-
lonii chicagowskiej, ktéry wplywa na jej aktywno$c¢ turystyczng oraz wybér destynacji
turystycznej. Tym samym postawione zostaty hipotezy badawcze mdéwiace o tym, ze
sytuacja materialna Polonii chicagowskiej wptywa na:
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Tab. 1. Struktura wieku i pte¢ respondentow

. Kobiety Mezczyzni Razem
Lp. Grupa wiekowa - - -
0s6b % 0s6b % 0s6b %

1. 15-19 45 3,47 48 3,72 93 7,19

2. 20-24 43 3,35 45 3,50 88 6,85

3. 25-29 46 3,55 47 3,63 93 7,18

4, 30-39 100 7,71 101 7,73 201 15,44

5. 40-49 98 7,58 95 7,39 193 14,97

6. 50-60 72 551 68 5,20 140 10,71

7. Powyzej 60 120 9,20 86 6,61 206 15,81
Razem: 524 40,37 490 37,78 1014 78,15

Zrédto: opracowanie wtasne autorki

czestotliwos$¢ jej wyjazddw turystycznych,
dtugos¢ ich trwania,
— wydatki ponoszone na podrdze,
wybor destynacji turystyczne;j.
W celu zidentyfikowania réznic i préby odpowiedzi na postawione hipotezy po-
stuzono sie testem niezalezno$ci chi-kwadrat (chi2), ktéry daje mozliwo$¢ okreslenia
istotnoSci statystycznej dla zwigzku pomiedzy dwiema zmiennymi mierzonymi na skali
nominalnej (wiec danych jako$ciowych). Test niezaleznosci chi-kwadrat opiera sie na
poréwnywaniu liczebnos$ci odpowiedzi uzyskanych w badaniach z liczebno$ciami, kto-
rych mozna oczekiwaé¢ przy zatoZeniu, Ze miedzy analizowanymi zmiennymi nie ma
zadnego zwiazku. Podstawowymi warto$ciami obliczanymi w omawianym te$cie sa:
chi2 (x2), stopien swobody (df) oraz poziom istotno$ci statystycznej (alfa). Elementar-
ne znaczenie dla wnioskowania ma wartos$¢ ,alfa”, ktéra okresla prawdopodobienstwo
uzyskania danego efektu w prébie, gdyby tego efektu nie byto w populacji (Blalock,
1987). Wskaznik ten stuzy do oceny tego, czy uzyskany wynik jest statystycznie istot-
ny. W prezentowanej pracy przyjeto - podobnie jak w wiekszo$ci opracowan z tego
zakresu - zatozZenie, Ze wynik istotny statystycznie to taki, dla ktérego warto$¢ alfa jest
mniejsza od 0,05.

Analizujac test niezalezno$ci chi-kwadrat, zaktada sie hipotezy:
HO: zmienne X iY s3 niezalezne
H1: zmienne X iY sa zalezne
Statystyke wyznacza sie z nastepujacego wzoru (statystyka chi-kwadrat):

T N
nij

i=1j=1

Przy zatoZeniu hipotezy zerowej statystyka chi-kwadrat o stopniach swobody
k=(r-1)*(s-1)
gdzie:
r - liczba wierszy
s - liczba kolumn w tablicy wielodzielczej
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Ponizej pokazany jest przyktad, w jaki sposéb autorka badata zjawiska za pomoca

testu chi-kwadrat.

Dla pokazania zaleznos$ci miedzy badanymi cechami wykorzystamy test niezalez-

nosci chi-kwadrat.

Hipotezy dla badanego testu maja postac:
HO: zmienne X iY s3a niezalezne
H1: zmienne XiY s3 zalezne

Statystyke wyznaczamy z nastepujacego wzoru (statystyka chi-kwadrat):

r

<=3

i=1j=1

N
Z (nyj — nij)2
n..

U

Ponizej tablica wielodzielcza dla badanych danych:

1 2 3

<1,39-1,89) 1 3 8 12

<1,89-2,39) 0 0 9

<2,39-2,89) 1 0 6

<2,89-3,39) 0 0 1

<3,39-3,89) 1 0 1 2
3 3 25 31

Do wyznaczenia sprawdzianu pomocne s3 ponizsze zestawienia:

Najpierw wyznaczamy wartosci nAi].:

1 2 3
<1,39-1,89) 1,161 1,161 9,677
<1,89-2,39) 0,871 0,871 7,258
<2,39-2,89) 0,677 0,677 5,645
<2,89-3,39) 0,097 0,097 0,806
<3,39-3,89) 0,194 0,194 1,613

Nastepnie wyznaczamy:
2
(nij —nyj)
nl-j

1 2 3
<1,39-1,89) 0,022 2,911 0,291
<1,89-2,39) 0,871 0,871 0,418
<2,39-2,89) 0,154 0,677 0,022
<2,89-3,39) 0,097 0,097 0,046
<3,39-3,89) 3,360 0,194 0,233
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Zatem ostateczna warto$¢ statystyki wynosi:
chi*2 =10,26.

Warto$¢ krytyczna wynosi:

chi”2 alfa=13,36.

Mozemy powiedzie¢, Ze na poziomie istotnosci alfa = 0,1 chi”*2 alfa > chi*2, zatem
brak podstaw do odrzucenia hipotezy zerowej, czyli mozemy powiedzie¢, Ze miedzy
badanymi cechami nie istnieje zaleznos¢ (Sojka, 2003).

Aby zbada¢ site zwigzku, wykorzystano réwniez w badaniach statystycznych
wspétczynnik V-Cramera. Stosuje sie go, je$li mamy przynajmniej jedna zmienna no-
minalna.

Logika:
Jezeli jest bardzo silna korelacja, mozna poprawnie w przyblizeniu oszacowaé
warto$ci w poszczegdlnych polach tablicy krzyZowe;j.
Etapy obliczania:
1. Obliczenie wartosci oczekiwanych
2. Obliczenie wspotczynnika pomocniczego - chi kwadrat (x2), ktéry autorka zasto-
sowata
3. Obliczenie warto$ci wspotczynnika
4. Interpretacja wyniku

Liczebno$ci oczekiwane:
E ( czesto$¢ oczekiwana) = (suma rzedu) X (suma kolumn) / (suma catkowita)

Przyktad:
w1 w2 W3 suma
71 21*15/70 24*15/70 25*15/70 15
72 21*30/70 24*30/70 25*30/70 30
73 21*25/70 24%25/70 25%25/70 25
suma 21 24 25 70

Wspétczynnik pomocniczy - chi kwadrat (x2)

o= Z @ —EE)ZZk:i (ny; ;UEU)Z

i=1j=1

E,; - liczebnos$¢ oczekiwana dla danego pola w tabeli
N; - liczebno$¢ faktyczna dla danego pola w tabeli
Wartos$¢ wspoétczynnika:

xZ
VS | Nmin(k—1,p—1)
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X? - wynik testu chi-kwadrat dla pary zmiennych
k, p - ilo$¢ warto$ci poszczeg6lnych zmiennych
N - ilo$¢ badanych jednostek
Interpretacja:
Sita zwiazku
Ve<0,1> - im bliZsza 1 jest warto$¢ V, tym silniejsze powigzanie pomiedzy analizowa-
nymi cechami XiY.
— V<0,3 - staby zwigzek
— V<0,5 - umiarkowany zwiazek
— V>0,5 - silny zwigzek (Sojka, 2003)

CZYNNIKI EKONOMICZNE WARUNKUJACE AKTYWNOSC I DESTYNACJE
TURYSTYCZNE POLONII CHICAGOWSKIE]

Czas wolny od nauki i pracy powoduje wzrost popytu na dobra i ustugi turystyczne, ale
istotnym czynnikiem popytu zrealizowanego, a nie takiego, ktéry pozostaje tylko w sfe-
rze marzen, jest sita nabywecza ludnosci (Gaworecki, 2007). O konsumpcji débr i ustug
turystycznych w duzym stopniu decyduja warunki ekonomiczne, co czesto podkreslaja
rézni autorzy zajmujacy sie ta problematyka, np. Brudnicki (2006). Nalezy tutaj doda¢,
Ze uprawianie turystyki nie musi by¢ zwigzane z ogromnymi wydatkami, szczegdlnie
wtedy, kiedy turysta jest student, a standard ustug nie jest wysoki.

Analizy prowadzone na poziomie makroekonomicznym wykazuja jednak, Ze istnieje
korelacja miedzy wysokim poziomem rozwoju ekonomicznego w danym kraju, a duza
aktywnoScia turystyczng jego obywateli. Wysoka aktywno$¢ turystyczna stanowi jed-
na z podstawowych cech rozwinietych gospodarczo spoteczenstw. J. Urry (2007: 17)
pisze, Ze ,bycie turysta to jeden z wyznacznikéw bycia nowoczesnym. Nigdzie nie wy-
jezdza¢, to tak jak nie mie¢ samochodu albo tadnego domu. W spoteczenistwie nowo-
czesnym turystyka stata sie symbolem statusu”. Zdaniem H. Wasiak (1978), poziom
uczestnictwa w turystyce i rekreacji jest funkcja rozwoju spoteczno-gospodarczego.
Na aktywnos$¢ turystyczna niewatpliwy wptyw ma wysoko$¢ osigganych dochodéw.
Popyt turystyczny i zachowanie konsumentéw na rynku zaleza od dochodéw ludnosci
oraz cen dobr i ustug turystycznych (np. Andrykiewicz-Feczko, 1986). Relacje pomie-
dzy uczestnictwem w turystyce a dochodami i cenami pozostaja w zgodzie z podsta-
wowymi prawami ekonomicznymi, mianowicie na im wyzszym poziomie ksztattuja sie
dochody, tym wiekszy jest poziom aktywnoSci turystycznej. Badania (Bosiacki, 1987;
Berlinska-Dzikowska, Majewska-Sliwa, Bosiacki, 1987; Mili, Morrison, 1999) pokazuja,
Ze istnieje pewien wyjatek od tej zasady. Aktywnos$¢ turystyczna oséb o najwyzszych
dochodach jest nieco nizsza niz oséb z przedziatu poprzedzajacego.

Wsréd grupy czynnikéw ekonomicznych wymieni¢ nalezy réwniez: koszty zwia-
zane z wyjazdem, koszty utrzymania, oszczednos$ci, mozliwosci otrzymania kredy-
tow i pozyczek, dostep do turystycznych swiadczen socjalnych, kursy wymiany walut
(Senyszyn, 1998; Alejziak, 2009).

Badania prowadzone przez P. Rézyckiego (2006) wsréd mtodziezy szkoét Srednich
Krakowa pokazujg, Ze mtodziez z rodzin zamoznych cze$ciej podejmuje aktywnos¢ tu-
rystyczna niz mtodziez pochodzaca z rodzin o nizszym statusie materialnym. Z badan
tych wynika, Ze czynnik finansowy, bo aktywno$¢ turystyczna niejednokrotnie zwiaza-
na jest ze znacznymi kosztami, ma wptyw na uprawianie turystyki. Autor tych badan
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podkresla jednak, Ze sytuacja materialna mtodziezy wptywa bardziej na poziom niz na
samo uczestniczenie w turystyce. Z tym spostrzezeniem zgadza sie rowniez autorka
niniejszej pracy, wnioskujac, ze studenci wywodzacy sie z zamoznych srodowisk maja
utatwiony dostep do débr i ustug turystycznych, jednak posiadanie mniejszych $rod-
kow finansowych nie wyklucza z uczestnictwa w turystyce. Wydaje sie, ze aktywnos¢
turystyczna studentéw kieruje sie innymi prawami niz aktywno$¢ turystyczna innych
grup spoteczno-zawodowych. Autorka niniejszej publikacji wéréd czynnikéw ekono-
micznych zwrécita uwage na takie aspekty, jak: poziom dochodéw badanych oséb, ich
wydatki na podroéze, ich wtasna ocena sytuacji materialnej oraz sytuacja zawodowa.
Sprawdzita réwniez, czy cena, koszt wyjazdu jest istotnym, waznym wskaznikiem dla
Polonii chicagowskiej, ktéry wptywa na ich aktywnos$¢ turystyczng oraz wybor przez
nich destynacji turystycznej. W czynnikach ekonomicznych autorka scharakteryzowata
réwniez jeden z inhibitoréw, jakim jest bariera finansowa.

Znaczna cze$¢ Polonii deklaruje, ze miesieczny dochéd przypadajacy na gospo-
darstwo domowe wynosi powyzej 5000 dol. W grupie wiekowej 30-39 odpowiedZ ta
byta udzielana najczesciej i tak odpowiedziato 58 os6b z 201 ankietowanych w tym
przedziale wiekowym. Réwniez duza cze$¢ os6b w grupie wiekowej 40-49 (370s6b)
oraz powyzej 60 lat (35 oséb) deklaruje miesieczny dochéd powyzej 5000 dol.
Najczestsza odpowiedzia w tym pytaniu byta deklaracja ankietowanych, ze ich
miesieczny dochéd przypadajacy na gospodarstwo domowe jest w przedziale
3000-4000 dol. (ryc. 1).

Jesli chodzi o wydatki na podréze, to wyraznie wida¢, ze wraz z wiekiem ilo$¢ pie-
niedzy przeznaczanych na podréze w ciggu roku ro$nie. W grupach wiekowych 50-
60 lat oraz powyzej 60 lat ponad 40% os6b zadeklarowato, Ze w ciggu roku wydaje
2000-3000 dol. Takiej sumy pieniedzy nie wydaja natomiast osoby w wieku 20-24 lat
(zero odpowiedzi) oraz w wieku 25-29 lat (2,2%, dwie osoby). Z badan wynika, ze naj-
czestsza suma pieniedzy wydawana przez Polonie chicagowska we wszystkich grupach
wiekowych jest kwota w przedziale 1000-2000 dol. na rok (42,4%). Pojawila sie takze

Ryc. 1. Deklarowany miesieczny dochdd przypadajgcy na gospodarstwo domowe (%)
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90% L . ]
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0% = B == m
15-19 20-24  25-29 30-39 40-49 50-60 powyzej ogoétem
wiek 60

m 1500-2000 dol. 2000-3000 dol. = 3000-4000 dol.
W 4000-5000 dol. ™ powyzej 5000 dol.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych wtasnych badan
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Ryc. 2. Suma pieniedzy przeznaczanych na podréz w ciagu roku (w %)
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Zrédto: opracowanie witasne na podstawie przeprowadzonych wtasnych

Ryc. 3. Ocena sytuacji materialnej respondentéw (w %)
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych wtasnych badan

odpowiedz, ze taczna kwota w wysokosci 300-500 dol. przeznaczona na podréze w cig-
gu roku musi wystarczy¢ dla 6,9% Polonii chicagowskiej, a najliczniej taka odpowiedz
padata wsréd przedstawicieli najstarszej oraz najmtodszej grupy wiekowej: odpowie-
dziato w ten sposéb 11,2% os6b w przedziale wiekowym powyzej 60 lat oraz 9,7%

0s0b w przedziale wiekowym 15-19 lat (ryc. 2).

Niewielu z ankietowanych ocenito swoja sytuacje materialng jako bardzo dobra.
Najlepiej oceniaja sytuacje materialng w rodzinie osoby w przedziale wiekowym 15-19
(27 os6b), nastepnie osoby w wieku powyzej 60 lat (22 osoby) oraz w wieku 40-49
(19 osdb). Tylko 6 os6b w przedziale wiekowym 50-59 oraz 4 osoby w przedziale
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wiekowym 15-19 ocenito swoja sytuacje materialng jako bardzo zta. W Zadnej z pozo-
statych grup wiekowych nie padta taka odpowiedz (ryc. 3).

Autorka, prowadzac swoje badania, postawita cztery hipotezy dotyczace miesiecz-
nego poziomu dochodéw respondentéw, ktére wptywaja na aktywno$¢ oraz wybér
destynacji turystycznej chicagowskiej Polonii. Pierwsza z postawionych hipotez méwi
o tym, Ze wraz z miesiecznym wzrostem poziomu dochodéw suma wydawanych pie-
niedzy na wypoczynek w ciggu roku ros$nie. Tab. 2 przedstawia statystyczne obliczenia
dotyczace tej hipotezy badawcze;.

Tab. 2. Miesieczny poziom dochodéw a suma pieniedzy przeznaczana na wypoczynek w ciggu roku

Suma pieniedzy przeznaczana
L . 3 na wypoczynek 3
Miesieczny poziom dochodow Ogobtem
300-500 | 600-1000 | 1000-2000 | 2000-3000
dol. dol. dol. dol.
1500-2000 dol. 26 35 33 14 108
2000-3000 dol. 23 90 65 55 233
3000-4000 dol. 14 17 73 55 159
4000-5000 dol. 7 74 191 84 356
Powyzej 5000 dol. 0 20 68 70 158
Ogoétem 70 236 430 278 1014
Stopnie swobody Df=12
A2 177,30
A2alfa 21,03

Warto$¢ statystyki wynosi A2 = 177,30.
Wartos$¢ krytyczna chi-kwadrat wynosi: A2alfa = 21,03.

Zrédto: obliczenia wlasne

Na poziomie istotnosci alfa = 0,05 A2 alfa < A2, czyli odrzucamy hipoteze zerowa,
zatem mozemy powiedzie¢, ze miedzy miesiecznym poziomem dochodéw a suma pie-
niedzy przeznaczana na wypoczyneKk istnieje zalezno$¢ korelacyjna. Oznacza to, Ze po-
stawiona hipoteza badawcza, ktéra méwi, Ze wraz z miesiecznym wzrostem dochodéw
chicagowskiej Polonii zwieksza sie ilo§¢ wydawanych pieniedzy na podréze w ciggu
roku, jest prawdziwa.

W zwiagzku z tym badamy site zaleznos$ci wspétczynnikiem V-Cramera i otrzymuje-
my V = 0,21. Swiadczy to o umiarkowanej zalezno$ci miedzy badanymi cechami.

Kolejna postawiona hipoteza badawcza méwi, Ze wraz z miesiecznym wzrostem
dochodéw zwieksza sie czestotliwos¢ wyjazdoéw turystycznych w ciagu roku. Tab. 3.
przedstawia statystyczne obliczenia dotyczace tej hipotezy badawcze;j.

Tab. 3. Miesieczny poziom dochodéw a czestotliwo$¢ wyjazdéw w ciggu roku

Czestotliwo$¢ wyjazdow

Miesieczny poziom dochodéw raz 2-4 razy 5-8razy | powyzej8 Ogoétem
w roku w roku wroku | razy wroku
1500-2000 dol. 52 39 11 6 108
2000-3000 dol. 81 119 20 13 233
3000-4000 dol. 115 204 25 12 356
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4000-5000 dol. 64 77 8 10 159
Powyzej 5000 dol. 53 90 6 9 158
Ogotem 365 529 70 50 1014
Stopnie swobody df=12
A2 23,74
A2alfa 21,03

Wartos$¢ statystyki wynosi A2 = 23,74.
Warto$¢ krytyczna chi-kwadrat wynosi: A2alfa = 21,03.

Zrédto: obliczenia wtasne

Na poziomie istotnos$ci alfa = 0,05 A2 alfa < A2, czyli odrzucamy hipoteze zerowa,
zatem mozemy powiedzieé, Ze miedzy miesiecznym poziomem dochodéw a czesto$cia
wyjazdéw w roku istnieje zalezno$¢ korelacyjna. Oznacza to, Ze postawiona hipoteza ba-
dawcza, ktéra méwi, ze wraz z miesiecznym wzrostem dochodéw chicagowskiej Polo-
nii zwieksza sie ilo§¢ wydawanych pieniedzy na podréze w ciggu roku, jest prawdziwa.

W zwiagzku z tym badamy site zaleznos$ci wspétczynnikiem V-Cramera i otrzymuje-
my V = 0,08. Swiadczy to o bardzo niskiej zalezno$ci miedzy badanymi cechami.

Trzecia hipoteza badawcza, dotyczaca miesiecznego poziomu dochodéw, moéowi
o tym, Ze wraz ze wzrostem miesiecznych dochod6w wybor destynacji turystycznej jest
dalszy (zagraniczny). Tab. 4. przedstawia statystyczne obliczenia dotyczace tej hipote-
zy badawczej.

Tab. 4. Miesieczny poziom dochodéw a kierunek wyjazdow

Kierunek wyjazdéw
iesi i Wyjazd .
M dochodon | Wyiasty | Wyady | agranicane | SRy | Ogttem
krajowe zagraniczne - t]:}'/o“]{s(;( iclo jednodniowe

1500-2000 dol. 37 27 13 31 108
2000-3000 dol. 94 50 31 58 233
3000-4000 dol. 141 111 32 72 356
4000-5000 dol. 53 48 21 37 159
Powyzej 5000 dol. 59 43 26 30 158
Ogotem 384 279 123 228 1014
Stopnie swobody df=12
A2 17,34
A2alfa 21,03

Warto$¢ statystyki wynosi A2 = 17,34.
Warto$¢ krytyczna chi-kwadrat wynosi: A2alfa = 21,03.

Zrédto: obliczenia wtasne

Na poziomie istotno$ci alfa = 0,05 A2 alfa > A2, czyli brak podstaw do odrzucenia
hipotezy zerowej, zatem mozemy powiedzie¢, Ze miedzy miesiecznym poziomem do-
chodéw a kierunkiem wyjazdéw nie istnieje zalezno$¢ korelacyjna. Oznacza to, ze po-
stawiona hipoteza badawcza jest nieprawdziwa, czyli wzrost miesiecznych dochodéw
nie wplywa na wybor destynacji turystyczne;j.
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Ostatnia hipoteza, badajaca miesieczny poziom dochodéw, méwi o tym, Ze wraz
z miesiecznym wzrostem dochodéw zwieksza sie dtugo$¢ trwania wypoczynku tury-
stycznego w ciggu roku. Tab. 5. przedstawia statystyczne obliczenia dotyczace tej hipo-
tezy badawczej.

Tab. 5. Miesieczny poziom dochodéw a dtugos$¢ trwania wypoczynku

Miesieczny [?oziom : Diug(.)éc' trwania W.YPOCZYT.‘kU. S Ogétem
dochodow tydzien 2 tygodnie | 3 tygodnie miesigc wiecej

1500-2000 dol. 35 32 24 14 3 108
2000-3000 dol. 68 76 52 25 12 233
3000-4000 dol. 92 117 99 40 8 356
4000-5000 dol. 32 46 37 40 4 159
Powyzej 5000 dol. 30 46 37 39 6 158
Ogodtem 257 317 249 158 33 1014
Stopnie swobody df=116

A2 41,45

A2alfa 26,30

Wartos¢ statystyki wynosi A2 = 41,45.
Wartos$¢ krytyczna chi-kwadrat wynosi: A2alfa = 26,30.

Zrédto: obliczenia wtasne

Na poziomie istotnosci alfa = 0,05 A2 alfa < A2, czyli odrzucamy hipoteze zerowa,
zatem mozemy powiedzieé, Ze miedzy miesiecznym poziomem dochodéw a dtugoscia
trwania wyjazdéw turystycznych istnieje zalezno$¢ korelacyjna. Oznacza to, Ze posta-
wiona hipoteza badawcza, ktéra moéwi, ze wraz z miesiecznym wzrostem dochodéw
chicagowskiej Polonii zwieksza sie dtugos$¢ trwania wypoczynku turystycznego w ciggu
roku, jest prawdziwa.

W zwiagzku z tym badamy site zaleznos$ci wspétczynnikiem V-Cramera i otrzymuje-
my: V = 0,09. Swiadczy to o do$¢ niskiej zaleznoéci miedzy badanymi cechami.

Jesli chodzi o strukture zawodowa respondentéw, Polonia chicagowska jest czyn-
na zawodowo. Jak wynika z badan, w grupie wiekowej 50-60 tylko 4 osoby zadekla-
rowaty, Ze nie pracuja, 3 osoby sa na emeryturze badZ rencie, a pozostate osoby, czyli
133, sa czynne zawodowo. W grupie wiekowej powyzej 60 lat 63 osoby sa emerytami
badzZ rencistami, co stanowi 6,2%, a 26 os6b w tym przedziale wiekowym nie pracuje.
Dla poréwnania, w Polsce emerytéw powyzej 60 roku zycia jest 16,5%. 11,5% ankie-
towanych powyzej 60 roku Zycia jest czynnych zawodowo. Jest to stosunkowo duzo
w poréwnaniu do krajéw europejskich (ryc. 4).

Kazdy, kto przepracowat w USA co najmniej 10 lat, nabywa prawo do $wiadczen
emerytalnych. Najnizsze emerytury panstwowe przystuguja tym osobom, ktére prze-
pracowaty minimum 10 lat i odprowadzity w ramach sktadek 7,5% lub 16% swoich do-
chodéw na fundusz Social Security. Poniewaz amerykanskie spoteczenistwo sie starzeje
- jest coraz mniej os6b w wieku produkcyjnym, ktére musza utrzymywac osoby starsze
- przewiduje sie, Ze za kilkadziesiat lat Swiadczenia z Social Security beda zmniejszone,
chyba ze podwyzszy sie wiek emerytalny. Emerytury z Social Security nie sg zreszta
wysokie - np. osoba o dochodach okoto 50 tys. dol. brutto rocznie moze liczy¢ na okoto
1000 dol. miesiecznie. To powoduje, Ze mieszkancy USA starajg sie by¢ jak najdtuzej
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czynne zawodowo, a przej$cie na emeryture nastepuje znacznie pdzniej niz chociazby
w krajach europejskich.

W pytaniu, w ktérym ankietowani zostali poproszeni o zaznaczenie trzech ich zda-
niem najwazniejszych czynnikéw, ktére decyduja o ich aktywnosci turystycznej oraz
wplywaja na wybor destynacji turystycznej, odpowiedz: cena, koszt wyjazdu znalazta
sie na pierwszym miejscu. W sumie zostato udzielonych 489 takich odpowiedzi. We
wszystkich grupach wiekowych okazato sie, Ze jest to wazny czynnik, brany przez an-
kietowanych pod uwage przy planowaniu i organizowaniu wyjazdu. Najwiecej takich

Ryc. 4. Struktura zawodowa respondentéow (w %)
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Ryc. 5. Wyniki ankietowanych na temat wskaznika ekonomicznego, jakim jest cena, koszt wyjazdu, oraz ba-
riery finansowe
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odpowiedzi padto w przedziale wiekowym 25-29 (33%), 28,8% w przedziale wieko-
wym 20-25 lat oraz 22,6% w najmtodszej grupie wiekowej 15-19 lat. Okazuje sie, Ze
wraz z wiekiem spada liczba odpowiedzi wskazujacych na to, Ze jest to jeden z gtow-
nych czynnikéw generujacych wybér destynacji oraz wptywajacych na aktywnos¢ tu-
rystyczna. W przedziale wiekowym 30-39 lat takich odpowiedzi zostato udzielonych
86 (14,3%), w grupie wiekowej 40-49 lat (13,6%), podczas gdy w grupie wiekowej
powyzej 60 lat takich odpowiedzi padto tylko 32 (5,2%).

Ryc. 5 przedstawia odpowiedzi, w ktérych ankietowani zaznaczyli, Ze jednym
z trzech gtéwnych wskaznikéw majacych wptyw na aktywno$¢ turystyczng oraz wy-
bér destynacji turystycznej jest cena, koszt wyjazdu. Na tym samym wykresie zostaty
przedstawione wyniki, ktére pokazuja jedna z barier wyjazdéw turystycznych, bariere
finansowa.

Analizujac czynniki ekonomiczne, nie sposéb pomina¢ jednego z inhibitoréw,
o ktére autorka pytata w kwestionariuszu ankietowym. Sytuacja finansowa badanej Po-
lonii chicagowskiej znalazta sie na drugim miejscu (31,4%) spos$rod mozliwych w tym
pytaniu do zaznaczenia odpowiedzi. Sytuacja finansowa stanowi gtéwna bariere utrud-
niajaca podrézowanie dla os6b w wieku 20-24 lat (63,6%) oraz 25-29 lat (53,8%).
Dla pozostatych grup wiekowych brak wolnego czasu jest gtownym problemem, ktéry
hamuje ich aktywno$¢ turystyczna. Bariera finansowa w poszczegdélnych grupach wie-
kowych stanowi odpowiednio: w przedziale wiekowym 40-49 lat 15,5%, w przedziale
wiekowym powyzej 60 lat 21,8% oraz w przedziale wiekowym 30-39 lat 20,9% udzie-
lonych odpowiedzi.

ZAKONCZENIE

Problematyka aktywnosci i destynacji turystycznej zajmuje wazne miejsce wsréd
badan, ktérych celem jest poznanie praw i mechanizméw rzadzacych rynkiem tury-
stycznym, prowadzonych przez przedstawicieli réznych dyscyplin nauki. Dzieje sie tak
dlatego, ze to wiasnie turysta jest podstawowym podmiotem turystyki. Turystyka nie
istnieje bez cztowieka, bo to on Swiadomie sygnalizuje potrzeby zwiazane z zagospoda-
rowaniem czasu wolnego, ktérych skutkiem jest podejmowanie aktywnoSci turystycz-
nej w przestrzeni. To dla niego powstat potezny przemyst turystyczny, ktéry stara sie
zaspokajac potrzeby i jego oczekiwania. Zadaniem nauki jest natomiast wspieranie tej
dziatalnosci przez badanie réznych aspektéw funkcjonowania tego przemystu. Wszyst-
ko to sprawia, ze analiza aktywno$ci turystycznej i wzoréw wypoczynku mieszkancow
USA oraz Polonii tam mieszkajacej ma ogromne znaczenie nie tylko dla teoretykdéw, ale
takze dla ludzi na co dzien zajmujacych sie organizacja turystyki.

Odpowiedzi na postawione w artykule hipotezy badawcze dotyczace czynnikéw
ekonomicznych warunkujacych aktywnos¢ i destynacje turystyczna chicagowskiej Po-
lonii mozna przedstawi¢ w formie nastepujacych wnioskéw:

— wraz ze wzrostem dochoddw zwieksza sie ilo§¢ wydawanych pieniedzy na podrdze,

— wraz ze wzrostem dochodéw zwieksza sie czestotliwo$¢ wyjazdéw w ciagu roku,

— wraz ze wzrostem dochodéw zwieksza sie dtugo$¢ trwania wypoczynku turystycz-
nego,

— wysoko$¢ dochodu nie wplywa na wyboér destynacji turystyczne;.

Z punktu widzenia polityki turystycznej oraz funkcjonowania rynku turystyczne-
go pozadane jest jak najszersze uczestnictwo spoteczenstwa w turystyce, ktéra oprécz
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funkcji ekonomicznych - waznych zaréwno dla biznesu turystycznego, jak i dla pan-
stwa - petni takze funkcje wypoczynkowe, zdrowotne, wychowawcze, poznawcze, poli-
tyczne, etniczne itd. Z tych powodéw w wielu krajach aktywno$¢ turystyczna juz dawno
przestata by¢ indywidualna sprawa obywateli, a stata sie wazng kwestia spoteczna oraz
elementem polityki turystyczne;j.
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