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departamentu Vaucluse w potudniowo-wschodniej Francji

Tourism as One of Factors of Regional Development
of the Department of Vaucluse in South-Eastern France

Streszczenie: Celem artykutu jest przedstawienie turystyki jako gtéwnego czynnika wptywajacego na rozwdj
regionu, jakim jest maty departament Vaucluse w potudniowej Francji. Na powodzenie rozwoju tej dziedziny
wplywa gtéwnie konkurencyjnos$¢ turystyczna regionu na tle innych, co w tej niezwykle bogatej w atrakcje cze-
Sci Francji (Region Prowansja-Alpy-Lazurowe Wybrzeze) jest trudne do osiagniecia przez mate miejscowosci.
Jednakze miasta wchodzace w sktad departamentu Vaucluse, takie jak Orange, Awinion, Gordes czy Vaison-
la-Romaine, umiejetnie wykorzystuja swoéj potencjat ekonomiczny dzieki turystyce wypoczynkowej, rozryw-
kowej, a nawet sportowej (Malaucene koto Mont Ventoux). Opracowanie danych statystycznych zawartych
w corocznych zestawieniach, kwerenda literatury oraz indywidualne obserwacje autorki umozliwity przed-
stawienie nowoczesnego podej$cia do wykorzystania turystyki w ekonomicznym rozwoju obszaru. Podczas
analizy mozliwo$ci przemystu turystycznego Vaucluse zbadano m.in. baze hotelowa, atrakcyjnos¢ wypoczyn-
kowa oraz usredniony czas pobytéw. Artykut przedstawia réwniez najwazniejsze aspekty wptywajace na
atrakcyjnos$¢ turystyczng Vaucluse wraz ze wskazaniem destynacji turystow z Europy, ale réwniez spoza niej.

Abstract: The aim of the article is to present tourism as the main factor influencing development of the region
of the small department of Vaucluse in the southeast of France. The success of development of this realm is
influenced mainly by tourism competitiveness of this region in comparison to other regions, which in this
part of France unusually full of attractions (the region of Provence, the Alps, the French Riviera) is a difficult
challenge for small communes. However, communes being part of the Vaucluse department such as Orange,
Awinion, Gordes, or Vaison-la-Romaine skillfully use their economic potential thanks to recreational, enter-
tainment, or even sport tourism (Malaucene at the foot of Mont Ventoux). Preparing statistical data included
in annual summary statements, literature review and author’s individual observations allowed to present
modern approach to the use of tourism in economic development of the area. In the analysis of Vaucluse tour-
ism industry capability among others hotel infrastructure, recreational attractiveness and average duration
of stay were analysed. The article presents also the most important aspects influencing tourist attractiveness
of Vaucluse, as well as indicates main destinations of tourists from Europe but also beyond.
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w rozwoju spoteczno-ekonomicznym
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WSTEP

Francja jest panstwem niezwykle réznorodnym pod wzgledem religijnym, kulturo-
wym, ale i geograficznym. Ten bogaty pod kazdym wzgledem obszar, lezacy gtéwnie
w zachodniej cze$ci Europy, moze pochwali¢ sie poteznym zasobem zabytkéw, ruin,
zamkow, katedr, pieknych plaz na péinocy i potudniu kraju, a takze wieloma malowni-
czymi i ciagnacymi sie kilometrami pasmami gérskimi. Nie dziwi wiec, Ze nieprzerwa-
nie od lat osiemdziesigtych XX wieku plasuje sie w czotéwce najchetniej odwiedzanych
rejonéw turystycznych na $wiecie (Dorocki, Brzegowy, 2013). Turystyka we Francji
jest jednym z sektoréw przynoszacych najwiecej korzysci dochodowych dla narodo-
wej gospodarki, ale i najprezniej rozwijajacym sie czynnikiem wplywajacym na rozwoj
ekonomiczny kraju. Sam przemyst turystyczny definiowany jest jako wszystkie procesy
o charakterze komercyjnym zwigzane z turystyka, obejmujace sfere ustug oraz bran-
zowa produkcje materialng (Lazarek, 1999). Kazdy z regionéw oferuje coraz wiekszy
i nowocze$niejszy wachlarz atrakcji i ustug, zachecajacy do podjecia wypraw turystycz-
nych w obrebie kraju, ale i przyciagajacy turystéw z zagranicy.

W atrakcyjnosci i zwigzanej z tym konkurencyjnosci region6w mniejszym departa-
mentom bardzo trudno jest rywalizowac¢ o turyste, zwtaszcza gdy samo potozenie nad
morzem i idacy za tym krajobraz przyrodniczy nie moze by¢ gtéwna przyczyna ruchu
turystycznego. Duzy odsetek turystéw, przede wszystkim z zagranicy, daje mozliwo$¢
naptywu kapitatu - a tym samym rozwoju regionalnego obszaru. Rozwéj regionalny
ttumaczony jest jako dtugotrwaty proces ukierunkowanych zmian, w ktérych wyréz-
nia sie nastepujace po sobie w sposéb prawidtowy etapy przemian, wskazujace na
zréznicowanie obiektu pod wcze$niej okreslonym wzgledem. Warto zaakcentowaé, ze
wspomniane zmiany powinny mie¢ charakter pozytywny, aby rozwo6j regionalny mégt
przynosi¢ korzysci (Gtuszczuk, 2011).

Znaczenie turystyki w rozwoju regionalnym jest proporcjonalne do potencjatu
turystycznego, jaki moze zaprezentowac¢ dany obszar. Jego sktadowymi sa m.in.: wa-
lory $rodowiskowe, zagospodarowanie turystyczne, infrastruktura, komunikacja,
inwestycje, upowszechnianie turystyki, kapitat ludzki oraz dostepnos$¢ funduszy za-
granicznych (Januszewska, Nawrocka, 2015). Wspéiczesnie do triady przeksztatcen
(przyrodniczych, gospodarczych i spotecznych) dodaje sie rowniez koncepcje trwatego
i zréwnowazonego rozwoju. Koncepcja ta umozliwia postep spoteczno-gospodarczy
z poszanowaniem lub wrecz z poprawa jakosci srodowiska przyrodniczego (Markow-
ski, 2008). Bardzo czesto zwraca sie uwage na konieczno$¢ innowacyjnosci w sektorze
turystycznym, gdyz to wiasnie dzieki niej mozliwy jest wspotcze$nie wzrost gospodar-
czy. We Francji fakt ten dotyczy przede wszystkim regionédw atrakcyjnych turystycznie
(Delekta, Dorocki, Zdon-Korzeniowska, 2012).
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Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie turystyki jako czynnika majacego
wptyw na rozwdj regionalny departamentu Vaucluse w potudniowo-wschodniej Fran-
cji w odniesieniu do konkurencyjnosci regionu i innowacyjnosci zastosowanych roz-
wigzan. Turystyka, bedaca coraz prezniej rozwijajacym sie sektorem, moze znaczaco
wptynac na wzrost ekonomiczny, stworzenie miejsc pracy oraz rozwoj infrastruktury
drogowej i hotelowej matych regionéw, niemogacych konkurowa¢ gospodarczo z wiel-
kimi obszarami przemystowymi. Pochylono sie réwniez nad najwazniejszymi destyna-
cjami turystycznymi w tym obszarze, niosacymi za soba naptyw kapitatu miedzyregio-
nalnego i zagranicznego. Rozwdj sektora turystycznego przedstawiono dzieki analizie
informacji statystycznych pozyskanych z francuskich baz danych oraz kwerendzie naj-
wiekszych portali internetowych o tematyce turystycznej we Francji.

POLOZENIE VAUCLUSE

Vaucluse jest jednym z 96 departamentéw metropolitarnej Francji, oznaczonym liczba
84. Potozony w potudniowo-wschodniej czesci kraju wchodzi w sktad wiekszego regio-
nu o nazwie Prowansja-Alpy-Lazurowe Wybrzeze. Od péinocy graniczy z departamen-
tami Ardéche (07) i Drome (26), od wschodu i potudniowego wschodu kolejno z Alpami
Gérnej Prowansji (04) oraz Var (83), od potudnia z Delta Rodanu (13) i od zachodu
z Gard (30). Ze wzgledu na potozenie cechuje go przede wszystkim ciepty klimat $réd-
ziemnomorski (wptyw sasiadujacego od potudnia Morza Srédziemnego) z elementami
klimatu gérskiego w pdinocnej czesci. Niejednolity klimat daje duze spektrum mozli-
wosci w stosunku do réznorodnosci atrakeji turystycznych, jakie moze zaproponowac
Vaucluse potencjalnym turystom. Usytuowanie departamentu pomiedzy plazami La-
zurowego Wybrzeza a regionem typowo gérskim sprawia, ze Vaucluse musi podno-
si¢ swoja konkurencyjno$¢ na tle innych regionéw, aby w przysztosci nie okazac sie
jedynie obszarem tranzytowym dla turystow zmierzajacych do innych czesci Francji.
Obecnie jest to miejsce przyjmujace co roku duzg liczbe turystéw nie tylko z kraju, ale
i z zagranicy. Najcze$ciej odwiedzanymi miastami regionu sa Orange, Isle sur la Sorgue,
Gargas, Vaison la Romaine i najstynniejszy z nich wszystkich Awinion.

TURYSTYKA VAUCLUSE

Wedtug danych z 2017 roku z Departamentalnej Agencji Rozwoju Vaucluse (Agence
Départementale de I'Attractivité de Vaucluse), departament odwiedzajg rocznie ponad
4 mln turystéw. Liczba rezerwowanych noclegéw w tymze roku przekroczyta 20 mln,
co w stosunku do 2016 roku charakteryzowato sie wzrostem o blisko 5%. Sama bran-
za hotelowa odnotowata 2% wzrostu noclegéw, gtéwnie dzieki powrotowi klientow
zagranicznych, zadowolonych z jakos$ci i komfortu oferowanej w regionie bazy nocle-
gowej. Warto wspomnie¢, iz oceny wystawiane przez turystéw po pobycie w obiektach
hotelowych zlokalizowanych w Vaucluse bardzo czesto (w skali od 1 do 10) oscyluja
woko6t maksymalnej mozliwej do uzyskania liczby punktéw (dane z booking.com). Pod
uwage podczas oceniania brane s3 takie kryteria, jak: czystos$¢, komfort, atrakcyjnosé,
jako$¢, wyposazenie oraz odlegtos$¢ od restauracji czy sklepow.

Sfera kulturalna Vaucluse réwniez zanotowata poprawe - o 3% wiecej turystow
w stosunku do roku poprzedniego jest zainteresowanych zwiedzaniem najwazniej-
szych miejsc historycznych i zabytkéw, a co za tym idzie, sa gotowi wesprze¢ swoim
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kapitatem ich rozwdj oraz odnowe. Region z roku na rok inwestuje duzy kapitat w roz-
budowe i renowacje obiektéw cieszacych sie duzym zainteresowaniem turystycznym.
W zakresie turystyki wewnetrznej, stanowigcej 65%, najczeSciej region ten odwiedzaja
mieszkancy Paryza i okolic, Rhone, Hauts de Seine oraz Isére. Korzystna infrastruktu-
ra transportowa we Francji daje mozliwo$¢ sprawnego i relatywnie szybkiego prze-
mieszczania sie miedzyregionalnego réwniez w celu krotkich jedno- lub dwudniowych
wycieczek z miejscowosci oddalonych o kilkaset kilometréw. W turystyce zagranicz-
nej gtéwnymi odwiedzajacymi s turysci z Belgii, Holandii, Wielkiej Brytanii i Niemiec.
W mniejszej skali, ale coraz czeSciej aktywnymi turystami regionu sa réwniez miesz-
kancy Europy Srodkowej - Polacy, Czesi czy Stowacy.

Agencja Rozwoju podaje, ze ponad 8,5% departamentalnego PKB stanowi wtasnie
aktywno$¢ turystyczna, co daje ponad 557 mln euro korzys$ci ekonomicznych rocznie.
Glowne dziatania w zakresie turystyki reprezentowane sg przez miejsca gastronomicz-
ne oraz zakwaterowanie turystyczne. Vaucluse ma ponad 16 tys. miejsc pracy w tury-
styce - odpowiada to 7,5% catkowitego zatrudnienia we wszystkich sektorach. Ciagly
rozwoj turystyczny i podnoszenie jako$ci ustug w konsekwencji przyciaga turystéw
z catego Swiata, a w pdzZniejszym okresie wplywa na konieczno$¢ poszerzania oferty
turystycznej. Nowe lokale gastronomiczne i hotele to kolejne miejsca pracy dla miej-
scowej ludno$ci.

Wedtug Institut National de la Statistique et des Etudes Economiques (INSEE)
najczesciej wybierana forma zakwaterowania w tym regionie sg hotele - w roku 2017
ponad 1,3 mln klientéw wybrato wtasnie ten sposéb nocowania. W Vaucluse zareje-
strowane jest 236 hoteli z przewaga dwu- i trzygwiazdkowych. Kempingi réwniez sa
bardzo popularna opcja nocowania - ponad 360 tys. turystéw skorzystato z 86 obiek-
tow tego typu. Podobnie jak w przypadku hoteli, dominuja kempingi o klasie dwu-
i trzygwiazdkowej. Nalezy jednak zaznaczy¢, Ze jakos$¢ ich zdecydowanie przewyzsza
te tworzone w Polsce, zaréwno pod katem komfortu, jak i atrakcyjnos$ci. Dostosowane
sg one przede wszystkim do samochodéw turystycznych typu camper popularnych we
Francji, Wtoszech i Niemczech. Ostatnig, najmniejsza grupe tworza inne mozliwosci za-
kwaterowania, jak np. schroniska dla mtodziezy, domy rodzinne i turystyczne - zostato
ich w sumie zgtoszonych 28 (ryc. 1). Sredni czas wykupionego pobytu zaleznie od miej-
scawynosi kolejno dla hoteli - 1,7 doby, a dla kempingéw 4,8 (od stycznia do wrze$nia).
W okresie letnim zwieksza sie odpowiednio do wartosci 1,9 i 5,8 (La fréquentation to-
uristique, 2018).

Branza gastronomiczna charakteryzuje sie wysokim poziomem S$wiadczonych
ustug oraz dbatos$cia o klienta. Liczba restauracji zlokalizowana w regionie umozliwia
przyjecie duzej liczby turystow w jednym czasie. Jako$¢ oferowanego jedzenia i moz-
liwo$¢ skosztowania potraw oraz win regionalnych jest jedng z wielu atrakcji tego
departamentu. Dzieki tysiacom turystow odwiedzajacych to miejsce przemyst winny
i zwigzana z nim wszelka infrastruktura (piwnice win, winiarnie czy targi) z roku na rok
coraz bardziej sie rozwijaja. Lokalni producenci win zdaja sobie sprawe z faktu, ze tylko
innowacyjne podejscie i dbanie o jako$¢ produktéw moga uczynic ich konkurencyjnymi
na tle innych departamentéw.

Vaucluse poza historycznym miastem Awinion charakteryzuje sie wieloma innymi
atrakcjami turystycznymi w postaci zabytkéw dziedzictwa kulturowego, malowniczych
wiosek, naturalnych krajobrazéw, ogrodéw, lokalnych produktéw, rekreacyjnych tras
rowerowych i pieszych, nie zapominajac o wielu festiwalach odwiedzanych przez
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Ryc. 1. Liczba obiektéw noclegowych w Vaucluse z uwzglednieniem ich standardu w 2017 roku
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turystéw z catego Swiata. Bardzo czesto to wiasnie dzieki powstaniu funkcji rekreacyj-
nej i sportowej w danym miejscu mozliwy jest rozwo6j miasta, ktérego dostosowanie
infrastruktury Scisle do potrzeb sezonowych turystéw przynosi duze korzysci ekono-
miczne.

Przyktadem tego typu miejscowosci jest Malaucene koto géry Mont Ventoux (Géra
Wiatréw). Sama goéra, poza punktem widokowym na Morze Srédziemne, Alpy i Pirene-
je, jest - w zalezno$ci od sezonu - latem os$rodkiem kolarstwa, a zimg - narciarstwa.
Miejsce zastyneto w 1951 roku, gdy po raz pierwszy przeprowadzono tu jeden z etapow
wyscigu kolarskiego Tour de France. Stato sie to bodZcem do powstania miejsc noclego-
wych oraz gastronomicznych dla turystéw korzystajacych z wyciggéw narciarskich, ale
i chcacych wzigé udziat w organizowanych konkursach wjazdu kolarzy na sam szczyt.
Ponadto zaznaczyto sie przebranzowienie ustug oferowanych w miejscowosciach ota-
czajacych Gore Wiatréw - rozwineto sie wiele punktéw oferujacych rowery i ich czesci,
narty czy wszelkie ustugi z nimi zwigzane. Jest to klasyczny przyktad umiejetnego do-
stosowania przemystu i infrastruktury do warunkéw i mozliwosci turystycznych wy-
stepujacych na danym obszarze. Ewolucja tego rejonu w o$rodek turystyczno-sporto-
wy poza naptywem kapitatu z ruchu turystycznego wptyneta takze na powstanie wielu
miejsc pracy zaréwno dla mieszkancéw Malaucene, jak i miejscowosci sasiadujacych.

Najwazniejszym w omawianym departamencie czynnikiem przyciagajacym tury-
stéw sa miejsca zabytkowe i kulturalne. Wprowadzenie specjalnych biletéw umozli-
wiajacych zwiedzanie kilku obiektéw czy nowoczesnych przewodnikéw audio i wideo
pozwala potaczy¢ odlegla przesztos$¢ z terazniejszoscia. Bardzo czesto w wielu obiek-
tach organizowane s3a festiwale tematyczne, przyblizajace przecietnemu turys$cie histo-
rie miejsca, w ktérym sie znajduje. Wspétczesnie wykorzystywane sa techniki umozli-
wiajace wielozmystowe uczestnictwo w danym wydarzeniu (wizualizacja 3D, rozsze-
rzona rzeczywisto$¢, mozliwo$¢ posmakowania potraw itd.). Rocznie notowanych jest
ponad 2 mln odwiedzajacych - z tendencja wzrostowa, gdyz frekwencja ta w stosunku
do 2016 roku zwiekszyta sie 0 3%. W czotdéwce najczesciej odwiedzanych miast plasuje
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sie Awinion ze znanym na calym $wiecie Palacem Papiezy i Mostem $w. Bénzeta. Ko-
lejne miejsce zajmuje Orange z teatrem antycznym. Warto wspomnie¢, Ze miejsce to
jest duzo lepiej zachowane i zdecydowanie bardziej zadbane niz podobny obiekt w po-
bliskim Nimes (znajdujacy sie w sasiadujacym departamencie Gard). Inne - z mniej-
sza liczba odwiedzin, ale w dalszym ciagu popularne wsréd turystéw - to: Muzeum
Archeologiczne w Vaison la Romaine, Muzeum Lawendy na obrzezach Awinionu oraz
zamek w Lourmarin. Najcze$ciej odwiedzane miejsca wraz z liczba turystéw zostaty
zestawione w tab. 1.

Tab. 1. Najczesciej zwiedzane przez turystow obiekty w departamencie Vaucluse w 2017 roku

Obiekt Miasto Liczba odwiedzajacych
Patac Papiezy Awinion 598 085
Most $w. Bénezeta Awinion 397 946
Teatr antyczny Orange 175000
Muzeum Archeologiczne Vaison la Romaine 68 244
Muzeum Lawendy Awinion 66 295
Zamek Lourmarin Lourmarin 47 190
Fondation Villa Datris G Isle sur la Sorgue 35000
Muzeum Okhra Roussillon 33401
Kopalnia Bruoux Gargas 32380
Muzeum Cavalet Awinion 25878
Muzeum Lapidaire Awinion 22296
xiunzoerli)rglhnarzqdm plantatoréw Chateauneuf-du-Pape 18399
Opactwo $w. Hilaire Menerbes 12500
Patac Roure Awinion 12 363
Katedra Notre Dame Cavaillon 11012

Zr6dto: opracowanie wiasne na podstawie danych z Le tourisme en Vaucluse (2018)

Patac Papiezy jest atrakcja $ciagajaca turystow nie tylko z powodu piekna archi-
tektury oraz duzego znaczenia historycznego. W zwiedzaniu obiektu zastosowano in-
nowacyjna technike ,HistoPad”, popularyzujaca nowoczesny i zarazem efektywny spo-
s6b przekazywania wiedzy. Za pomoca cyfrowego tabletu uczestnik wycieczki moze na
wtlasne oczy zobaczy¢, jak dawniej wygladat zamek. Rozszerzona rzeczywisto$¢ w po-
taczeniu z zabawa i interakcja umozliwia duzo ciekawsze przekazywanie informacji niz
w standardowym muzeum. W ofercie jest mozliwo$¢ wyboru jezyka, w jakim wirtualny
przewodnik bedzie nas oprowadzat po obiekcie. Wiekszo$¢ zabytkéw w tym rejonie
jest obstugiwana przez przewodniki audio, podobnie jak specjalnie zorganizowane
turystyczne przejazdy po miastach Vaucluse. Jednakze w szerokim zakresie jezykoéw
dostepnych dla turystow nie ma w dalszym ciggu polskiego - pomimo rosnacej liczby
0s6b przyjezdzajacych w to miejsce z Polski. Co ciekawe, poza oczywistym jezykiem
niemieckim, angielskim, wloskim czy hiszpanskim, spotka¢ sie tu mozna z rosyjskim,
japonskim czy nawet czeskim.

Patac jest bardzo dobrze utrzymany, podobnie jak inne zabytki w Awinionie -
miasto zdecydowanie poswieca spore fundusze na odnowe i renowacje swojego dzie-
dzictwa kulturowego. Jest to jeden z gtéwnych celéw zapisanych w strategii rozwo-
ju departamentu - w terazniejszosci i w przysztosci. Cate stare miasto otoczone jest
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silnie rozbudowana infrastruktura hotelowa oraz gastronomiczna, co w obliczu duzego
zainteresowania turystéw z catego Swiata przynosi duze zyski ekonomiczne. Awinion
jest miastem rozwijajacym sie nie tylko pod wzgledem turystycznym, o czym Swiadczy
chociazby kosztowne przedsiewziecie, jakim na chwile obecna jest budowa infrastruk-
tury tramwajowej. Zamystem tego projektu jest transport spotecznosci lokalnej, a takze
sprawne i szybkie przemieszczanie sie turystow podczas imprez masowych. Turystyka
w tym przypadku jest bodZcem do poszerzania mozliwo$ci transportowych oferowa-
nych przez miasto, ktére w potaczeniu z istniejacymi parkingami park and ride moze
zdecydowanie usprawnic¢ ruch uliczny. Réwniez cze$¢ zwigzana z festiwalami oraz wy-
darzeniami kulturalnymi przyciaga szerokie rzesze sympatykéw tego typu eventow.
Jako przyktad mozna chociazby wskaza¢ 71e Festival IN d’Awinion, ktéry w 2017 roku
odwiedzito ponad 150 tys. widzéw. Pobyt na danym festiwalu wiaze sie z potrzeba za-
spokojenia podstawowych potrzeb, takich jak chociazby sen czy gtéd, co generuje kolej-
ne zyski uzyskane z oferowanych ustug hotelowych i gastronomicznych.

Duze znaczenie dla rozwoju obszaru i branzy turystycznej ma bardzo dobrze roz-
budowana infrastruktura transportowa. Dotyczy to nie tylko departamentu Vaucluse,
ale i catej Francji. Rozbudowana sie¢ autostrad, preznie dziatajaca kolej duzych pred-
kosci oraz strategicznie rozmieszczone lotniska to tylko kilka z przyktadéw inwestycji
panstwa w szybkie, a zarazem komfortowe przemieszczanie sie z miejsca na miejsce.
Kroétszy czas podrézy zacheca do podrézowania pomiedzy regionami nie tylko w ra-
mach dtuzszych wyjazdéw, ale takze weekendowych czy jednodniowych. Wedtug da-
nych na stronie narodowego francuskiego przewoznika (SNCF) trase z Paryza do Awi-
nionu (ponad 700 km) na poktadzie TGV mozna pokonaé w 2 godziny 55 minut (TGV
France, 2018). Droga Lyon-Awinion (233 km) zajmuje tym samym $rodkiem transpor-
tu nieco ponad godzine. Dojechanie samochodem do departamentu Vaucluse réwniez
nie jest problematyczne. Jak zostato wcze$niej wspomniane, miasta Francji sg potaczo-
ne ze soba gesta siecig drog ekspresowych i autostrad, co na chwile obecna jest nieosia-
galne przez biedniejsze kraje, jak np. Polska. Daje to mozliwo$¢ ptynnego poruszania
sie po kraju turystéw z Europy i spoza niej. Vaucluse jest takze dogodnym miejscem
wypadowym nad Morze Srédziemne, gdyz do najblizszych plaz w okolicach Marsylii
mozna dotrze¢ juz w niespetna godzine. Transport lotniczy jako trzeci srodek lokomo-
cji tez nie ustepuje pozostatym - do wspomnianego rejonu mozna dostac sie z lotnisk
potozonych w miejscowos$ciach niedaleko samego departamentu, jak np. Toulon, Mon-
tpellier, Nimes czy nieco dalej usytuowana Marsylia.

Catos$¢ dopetnia umiejetnie przeprowadzona promocja departamentu, gdyz nie-
zwykle ciekawa i starannie przemyslana kampania reklamowa, bogata w ulotki, pro-
spekty i strony internetowe zacheca do skorzystania z oferty turystycznej, jaka Vauc-
luse moze zaproponowacé potencjalnym wycieczkowiczom. Co ciekawe, nie poleca sie
jednego charakterystycznego miejsca, ale traktuje sie region jako wspo6lna cato$¢, gdzie
kazdy zabytek czy wydarzenie kulturalne wzajemnie sie uzupetniaja. Reklama zdecy-
dowanie pomaga pokaza¢ atrakcyjnos¢ i wyjatkowos$¢ obszaru na tle innych, co w tej
cze$ci Francji nie jest prostym zadaniem.

STRATEGIA ROZWOJU VAUCLUSE NA LATA 2025-2040

Agencja Rozwoju Departamentu Vaucluse (Chiffres clefs du Tourisme Vauclusien 2017,
2018) opracowata w 2017 roku strategie rozwoju regionu do 2040 roku (Project...,
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2018), w ktorej silny nacisk ktadzie sie na czwarty sektor gospodarki, jakim jest tury-
styka. W dokumencie zaakcentowano réwniez konieczno$¢ dziatania w mysl idei po-
szanowania i poprawy jakosci srodowiska naturalnego. Zapis ten dotyczy zachowania
réznorodno$ci geograficznej, krajobrazowej, bogactwa ekologicznego obszaru, a takze
dziedzictwa naturalnego, historycznego i architektonicznego. Wtadze miasta zdaja so-
bie sprawe, iz turystyka jest ogromnym atutem ekonomicznym departamentu i aby ten
aspekt wykorzysta¢, niezbedne jest wieksze zréznicowanie i udoskonalenie wszelkiej
infrastruktury z nig zwigzanej. Samo Vaucluse wedtug strategii charakteryzuje sie eko-
nomia silnie zorientowana na ustugi przeznaczone dla ludno$ci, ktéra moze dzieki temu
korzysta¢ z wysokiej jako$ci Zycia oraz materialnego i niematerialnego dziedzictwa
kulturowego. Utrzymanie takiego stanu rzeczy jest dla departamentu waznym celem na
kolejne lata, podobnie jak zorientowanie na turystyke. W tym celu bedzie on wspierat
inicjatywy i projekty zwigzane z osiagnieciem doskonato$ci w dwéch dziedzinach:

— naturalno$¢ - wiazaca sie z oparciem na lokalnych produktach i zasobach Vauclu-
se, w tym upowszechnienie agronauki, podnoszenie kompetencji z zakresu rolnic-
twa (uprawa winoro$li, energia odnawialna, produkty rolno-spozywcze, kosmety-
ki i dziatania ekologiczne);

— kulturai technika francuska - kreatywna i innowacyjna gospodarka (w tym branza
cyfrowa, kulturalna, promowanie dziedzictwa w odniesieniu do turystyki i marke-
tingu terytorialnego).

Strategia rozwoju turystycznego w najblizszych latach bedzie obejmowac przede
wszystkim:

— waloryzacje ré6znorodnosci dziatan turystycznych (turystyka winiarska, agrotury-
styka, turystyka biznesowa);

— podniesienie jako$ci dziedzictwa kulturowego (dotyczacej m.in. festiwaléw w Awi-
nionie i Orange);

— rozbudowanie aktywno$ci na §wiezym powietrzu (wycieczki piesze, turystyka ro-
werowa);

— utworzenie zintegrowanych szlakéw turystycznych i parkéw rozrywki;

— wdrozenie i rozw6j cyfrowych metod w dziedzinie turystki (wirtualna rzeczywi-
sto$¢, przewodniki audio);

— strukturyzacja sektora ustug, kultury, dziedzictwa i sportu;

— rozwoj terytorialny oparty na kreatywno$ci i innowacyjno$ci;

— utworzenie nowych miejsc pracy w turystyce;

— wspieranie dziatalno$ci proekologicznej;

— kreowanie dobrego wizerunku regionu w kraju i za granica.

ZAKONCZENIE

Branza turystyczna stanowi dla Vaucluse szanse na rozwoéj gospodarczy regionu. Dzieki
wykorzystaniu nowoczesnego i innowacyjnego podejscia do turystyki departament ma
mozliwo$¢ konkurowac z innymi obszarami o turystéw z kraju i z zagranicy. Ekspo-
nowanie waloréw naturalnych oraz dziedzictwa materialnego i niematerialnego czyni
omawiane miejsce atrakcyjnym i ciekawym, a co za tym idzie, popularnym na tle innych
departamentéw Francji.

Powyzsze opracowanie pozwolito na przedstawienie najwazniejszych wnioskéw
dotyczacych turystyki i jej wptywu na rozwéj departamentu Vaucluse:
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— niezwykle wazne dla podnoszenia atrakcyjno$ci obszaru jest inwestowanie w in-
frastrukture turystyczna i wydarzenia kulturalne,

— baza noclegowa, gastronomiczna i ustugi, pomimo juz wysokiej jakosci, musza by¢
udoskonalane i rozwijane w kierunku potrzeb i upodoban turystéw z catego $wiata,

— nalezy dbac o tradycje i kultywowaé produkty regionalne - zaréwno rekodzieto,
jak i artykuty spozywcze (wina, sery i potrawy),

— innowacyjnos$¢ i otwarto$¢ w promowaniu turystyki i obiektéw zabytkowych jest
wskazana w celu podnoszenia konkurencyjnosci regionu,

— wprowadzenie nowoczesnej technologii (w rodzaju przewodnikéw wideo i audio
oraz rozszerzonej rzeczywistos$ci) znacznie wptywa na liczbe turystéw zaintereso-
wanych zwiedzaniem obiektéw,

— waloryzacja dziatan turystycznych powinna by¢ przeprowadzana co roku w celu
sprawdzenia poprawnosci ich dziatania,

— wspieranie turystyki w departamencie moze pomd6c w tworzeniu nowych miejsc
pracy,

— Vaucluse powinno skupi¢ sie réwniez na inwestowaniu i promowaniu dziedzictwa
kulturowego regionu (m.in. festiwale),

— rozbudowane atrakcje na $wiezym powietrzu (wycieczki piesze, narciarstwo,
sporty rowerowe) sa waznym czynnikiem wspierajacym rozwdéj turystyki,

— kapitat zgromadzony z turystyki daje szanse rozwoju zaréwno w zakresie infra-
struktury drogowej, jak i turystycznej (np. budowa sieci tramwajowej w Awinio-
nie),

— konkurencyjno$¢ obszaru na tle innych mozliwa jest dzieki kreatywnemu i spraw-
nemu marketingowi regionalnemu,

— atrakcyjny turystycznie obszar jest czesciej i chetniej odwiedzany przez turystéw,

— dbanie o jako$¢ ustug i zadowolenie klientéw powinno by¢ priorytetem w planach
rozwoju departamentu.

Miliony euro zostawiane co roku przez odwiedzajacych pozwalaja na podnoszenie
jakosci wszystkich aspektéow zmierzajacych do rozwoju regionalnego obszaru. Przed
Vaucluse jeszcze daleka droga do osiaggniecia optimum mozliwosci turystycznych, co
pozwala na opracowywanie planéw na przyszto$¢ z silnym naciskiem na innowacyj-
nos¢ i ochrone przyrody. To wta$nie tworzenie strategii w mysl zréwnowazonego roz-
woju pozwoli na ochrone dziedzictwa i dbato$¢ o tradycje regionalna, jaka jest niewat-
pliwie produkcja win. Departament Vaucluse jest sztandarowym przyktadem obszaru,
ktéry potrafi dostosowac swoja gospodarke do mozliwo$ci i ograniczen regionalnych.
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