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Postepujacy proces rozwoju spoteczno-gospodarczego prowadzi do ksztaltowania si¢ go-
spodarki opartej na wiedzy (knowledge economy), ktora stanowi nowa bazg ekonomiczna
informatycznej fazy rozwoju (Wielonski 2003; Zioto 2004), przejawiajacej si¢ w wysokich
naktadach oraz dynamicznych dziataniach zwiazanych z tworzeniem i wykorzystaniem no-
woczesnych technologii, w tym technologii informatycznych, w poszczegélnych dziedzinach
gospodarki (Zorska 2002). Wspolczesnie gtownymi zasobami, z ktérych czerpie gospodarka,
sa technologie, ludzie i procesy, a aktywa firm stanowia wiedza i informacja (Olszak 2007).

W wyniku nasilajacych si¢ proceséw globalizacji wiodaca rolg odgrywaja korporacje
ponadnarodowe charakteryzujace si¢ znacznym potencjatem ekonomicznym przewyzszaja-
cym potencjal gospodarczy niektorych krajow. Korporacje zarzadzane przez wysoko wykwa-
lifikowana kadrg menedzeréw posiadaja wlasne instytucje naukowe, badawczo-rozwojowe,
edukacyjne, finansowe oraz liczne oddziaty i filie, dla ktérych poszukuja miejsc efektywne;j
lokalizacji (Zioto 2004, 2009), wptywajac tym samym na organizowanie §wiatowej prze-
strzeni gospodarczej, spotecznej i kulturowej poprzez rézne systemy sieciowych powiazan
przestrzenno-produkcyjnych (Kilar 2009, s. 110). Korporacje ponadnarodowe uznawane sa
wspoélczesnie za ,,najwazniejszych aktoréw na scenie gospodarki $wiatowej” (Pierscionek
2002, s. 28).

W badaniach dotyczacych procesu ksztalttowania si¢ korporacji $§wiatowych bardzo
wazna rolg odgrywa wielomiernikowa analiza potencjatu ekonomicznego, ktéra informuje
o kondycji przedsigbiorstw. ,,Podstawowa role w strukturze korporacji odgrywa kapital, wy-
razony m.in. warto$cia rynkowa korporacji, warto$cia majatku, wartoscia zysku czy wielko-
$cia kapitatu obrotowego. Warto$¢ kapitatu okresla pozycje korporacji w gospodarce $wia-
towej, krajowej czy regionalnej. Zasoby kapitalowe pozwalaja bowiem na podejmowanie
réznych dziatan, zwigzanych np. z kierunkami prac inwestycyjnych, zakupami czy przejgcia-
mi innych firm, zmianami alokacji dziatalnosci produkcyjnej czy ustugowej, podnoszeniem
jakosci kadry pracowniczej” (Zioto 20009, s. 14).

W $wietle przedstawionych przestanek przedmiotem niniejszych rozwazan jest ana-
liza dynamiki potencjalu ekonomicznego korporacji ponadnarodowej Google w latach
2001-2009 na podstawie wybranych cech.
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Celem artykutu jest okreslenie prawidtowosci zmian dynamiki potencjatu korporacji
ponadnarodowej Google w latach 20012009 z uwzglednieniem $wiatowego kryzysu eko-
nomicznego, ktory rozpoczat si¢ w 2007 r.

MIEJSCE FIRMY GOOGLE W STRUKTURZE FIRM INFORMATYCZNYCH

Google jest jedna z najbardziej rozpoznawanych marek na $wiecie. Nazwa firmy tra-
fita do stownikow i traktowana jest jako synonim stowa ,,szuka¢”. Od momentu narodzin
7 wrzesnia 1998 r. korporacja, na czele z zatozycielami prezesem Larrym Page’em i dyrek-
torem Sergey’em Brinem, dzigki nowatorskiemu podejs$ciu zaznaczyta hiperrozwdj w dzie-
dzinie wyszukiwania.

Najbardziej dochodowymi i stale doskonalonymi ustugami korporacji jest wyszukiwar-
ka internetowa, stanowiaca ponad 80% (ryc. 1) ogdtu rynku wyszukiwarek oraz serwisy
reklamowe AdWords! i AdSense?. Misja firmy jest ,,uporzadkowanie $wiatowych zasobow
informacji, aby staty si¢ one powszechnie dostepne i uzyteczne”. Google posiada takze bo-
gata oferte aplikacji internetowych, ustug biznesowych oraz urzadzen mobilnych i regularnie
poglebia oraz poszerza rynek swoich produktow i ustug. Google jest na dobrej drodze, by
pobi¢ rekord w liczbie przejetych spotek. Od czasu powstania internetowego giganta maksy-
malny wynik padt w roku 2007, kiedy przejat 16 spotek, a tylko do czerwca 2010 r. przejat
jedenascie spotek. W latach 2001-2010 Google dokonato 70 przejec, podczas gdy Microsoft
w ciagu 23-letniej historii przejat 128 spotek. Dywersyfikacja produktow i lokalizacja od-
dziatow w réznych krajach ma na celu kompleksowe zaspokajanie potrzeb internautow
i dopasowanie oferty do wymagan kazdej grupy uzytkownikow (ryc. 1).
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Ryc. 1. Udzial poszczegodlnych wyszukiwarek w rynku wyszukiwarek ogétem w 2009 r.

http://www strategie.biz.pl/2009/02/23/potrzeba—matka—wynalazku—i—sukcesu/

! Ustuga umozliwiajaca reklamodawcom promocjg¢ produktow i ustug w sieci przy uzyciu profilowanych
reklam, ,,linkéw sponsorowanych”, przyciagajacych uzytkownikéw z grup docelowych.

2 Usluga umozliwiajaca wy$wietlanie reklam adekwatnych do treéci stron, gdzie autor ma swoj udziat w przy-
chodach generowanych przez uzytkownikow klikajacych w reklamy.
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Biorac pod uwagg ranking The Global 2000 magazynu Forbes korporacja Google
w latach 2004—2009 wykazywata tendencj¢ do osiagania w strukturze rangowej coraz wyz-
szej pozycji. W 2004 r. firma zajmowata 904 lokatg, a w 2009 r. zwigkszajac wartos¢ swo-
jego zysku do 6,5 mld USD, tj. dwunastokrotnie, przesuncta si¢ na wysoka 120 pozycje.
W tym okresie warto$¢ sprzedazy wzrosta z 3,2 mld USD do ok. 23,7 mld USD, tj. sied-
miokrotnie. W latach 2004—2009 korporacja powickszyta swoj majatek z ok. 3 mld USD
do 40,5 mld USD, tj. ponadtrzynastokrotnie, a jego warto$¢ rynkowa wynosita 169,4 mld
USD, wzrastajac ponadtrzykrotnie. Podobng tendencjg firma wykazywata w przypadku licz-
by zatrudnionych, ktéra wzrosta z 3021 0s6b w 2004 r. do prawie 20 tys. w 2009 r., czyli
ponadszesciokrotnie.

Filozofia firmy Google opiera si¢ gldwnie na innowacyjno$ci. Utrzymanie tempa wpro-
wadzania nowych rozwiazan jest najwazniejszym z wyzwan, poniewaz to dzigki temu firma
zdobyta i utrzymuje czotowa pozycje w branzy informatycznej.

Wsrod 123 firm informatycznych® uwzglednionych w rankingu The Global 2000
w 2009 r. Google zajmowato 9 pozycje. Firma osiagneta sprzedaz o wartosci ok. 24 mld
USD, tj. 1,2% sprzedazy dokonanej przez korporacje informatyczne, co dalo jej zysk o war-
tosci 6,5 mld USD, tj. 8% zysku najwigkszych firm informatycznych. Rownocze$nie firmy
IBM, Hewlett-Packard oraz Samsung Electronics, zajmujace czotowe miejsca w rankingu,
dokonaty ok. pigciokrotnie wigkszej sprzedazy. Najwyzszy zysk o wartosci 16,3 mld USD
stanowiacy ok. 19,8% tacznego zysku osiagneta korporacja Microsoft. Kolejne dwie lokaty
zajmowaty IBM osiagajac zysk o wartosci 13,4 mld USD, tj. 16,4% oraz Apple uzyskujac
9,4 mld USD, tj. 11,4%. Majatek o najwyzszej wartosci przekraczajacej 100 mld USD zgro-
madzita firma Hewlett-Packard i IBM. Pod wzgledem wartosci sprzedazy pierwsza pozycje
zajmowata korporacja Hewlett-Packard ze sprzedaza rzedu 117 mld USD, tj. 8% warto$ci
sprzedazy gigantow informatycznych. Pod wzgledem wartosci rynkowej odznaczata si¢
firma Microsoft — jej warto$¢ byta rowna 254,4 mld USD, tj. 8% ogdtu wartosci rynko-
wej omawianych korporacji, drugie miejsce w tym rankingu zajeta firma Apple osiagajac
189,5 mld USD, tj. 6,5%.

Google zgromadzilo majatek wynoszacy ok. 40,5 mld USD i osiagne¢to imponujaca
warto$¢ rynkowa przekraczajaca 169 mld USD, tj. 5,8% ogdtu wartosci rynkowej firm
informatycznych zaklasyfikowanych w rankingu, a tym samym trzecie miejsce (za Microsoft
i Apple) pod wzgledem wartosci rynkowej. Kolejna pozycje z warto$cia 167 mld USD zaj-
mowat IBM. Pod wzgledem liczby zatrudnionych dominowata firma Hon Hai Precision Ind.
zatrudniajaca 486 tys. 0sob, tj. 8% ogotu pracujacych w analizowanych korporacjach, a ko-
lejne IBM zatrudniajacy 399 tys. pracownikow, tj. 6,5% i Hewlett-Packard zatrudniajacy
321 tys. pracownikow, tj. 5,3%. Google pod tym wzgledem zajeto niska, osiemnasta pozycje,
a jego udziat wynosit 0,3% ogdtu.

Osiem korporacji, ktore wyprzedzity Google w rankingu i przewyzszyly go potencjatem
ekonomicznym, powstaty wezesniej. Od czasu powstania firmy w 1998 r. nie przybyt mu ani
jeden powazny, odnoszacy porownywalne sukcesy konkurent. Oznacza to, ze Google dzigki
wypetnieniu luki rynkowej w zakresie tworzenia nowego systemu umozliwiajacego szybkie
i trafne wyszukiwanie informacji oraz wysokim dochodom z reklam nalezy do najintensyw-
niej rozwijajacych si¢ korporacji informatycznych na $wiecie.

3 Dotycza branzy: potprzewodnikow (semiconductors), technologii i sprzetu (technology hardware&equip-
ment) oraz oprogramowania i ustug (software&services).
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ANALIZA DYNAMIKI POTENCJALU EKONOMICZNEGO FIRMY (GOOGLE
W SWIETLE WYBRANYCH CECH

Proces ksztattowania si¢ korporacji Google rozpatrywano na podstawie analizy nastg-
pujacych miernikéw: wartosci przychodu, wartos$ci zysku, wartosci aktywow (majatku), licz-
by zatrudnionych oraz wartosci rynkowej. Poszczegdlne mierniki charakteryzuja dziatanie
firmy w roznych aspektach.

Przyjmujac jako kryterium warto$¢ przychodu, ktéra obejmuje kwote uzyskana Iub
nalezng z tytulu dokonanej sprzedazy sktadnikow aktywow jednostki oraz z tytutu $wiad-
czonych ustug (Nowak 2008, s. 117), w procesie ksztaltowania si¢ firmy mozna wyrdz-
ni¢ trzy okresy. W pierwszym obejmujacym lata 2001—2004 warto$¢ przychodu wzrosta
z 86,4 mln USD do ok. 3,2 mld USD, (tab. 1, ryc. 2), tj. 39-krotnie. Drugi okres obejmujacy
lata 2004—2008 charakteryzowat si¢ bardzo dynamicznym rozwojem, czego efektem byto
zwigkszenie si¢ wartosci przychodu z ok. 3,2 mld USD do ok. 21,8 mld USD, tj. prawie
siedmiokrotne. W okresie tym wystgpowato szybkie tempo rozwoju korporacji w wyniku
intensywnego rozszerzania jej oferty. Trzeci okres obejmujacy lata 2008—2009 odznaczat si¢
znacznie wolniejszym tempem wzrostu, w ktorym warto$¢ przychodu zwigkszyta si¢ z ok.
21,8 mld USD do 23,7 mld USD — dynamika wynosita 108,5%. Zatamanie to niewatpliwie
zwiazane bylo z nasilajaca si¢ sytuacja kryzysowa, w wyniku ktorej w skali przedsigbiorstw
znacznie spadto zapotrzebowanie na nowe produkty i ustugi informatyczne oferowane przez
firm¢. W dziewigcioletnim analizowanym przekroju czasowym warto$¢ przychodu Google
wzrosta prawie 274 razy.

Tab. 1. Zmiana wartosci przychodu Google w latach 2001-2009 (mld USD)

Rok Wartos$¢ przychodu Dynamika
2001 = 100% poprzedni rok = 100%

2001 86,4 100 100
2002 439,5 508,5 508,5
2003 1 465,90 1696,2 3335
2004 3189,20 3690,1 217,6
2005 6 138,60 7102,7 192,5
2006 10 604,90 12270,5 172,8
2007 16 594,00 19200,2 156,5
2008 21 795,60 25218,7 131,3
2009 23 650,60 27365,1 108,5

Zrodho: opracowanie wiasne na podstawie www.google.com; www.forbes.com: Special Report the Global 2000
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Ryc. 2. Zmiana warto$ci przychodu w Google w latach 2001-2009

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie tab. 3

Dziatalno$¢ kazdej firmy nastawiona jest na przynoszenie zysku, ktory stanowi roz-
nicg migdzy osiagnigtym przychodem a poniesionymi kosztami przez przedsigbior-
stwo. Przyjmujac jako kryterium dynamik¢ generowanego zysku w przedziale czasowym
2001-2009 mozna wyrdzni¢ cztery okresy. Pierwszy okres obejmujacy lata 2001-2004 cha-
rakteryzowatl si¢ regularnym wzrostem, o czym $wiadczy zwigkszenie si¢ wartosci zysku
z 7 mln USD do ok. 399 mln USD (tab. 2, ryc. 3), tj. 57-krotne. Drugi okres przypadajacy na
lata 2004—2007 odznaczat si¢ bardzo dynamicznym wzrostem generowanego zysku, ktory
zwigkszyt si¢ z ok. 399 mIn USD do 4,2 mld USD, tj. dziesigciokrotnie. Trzeci okres obej-
mujacy lata 2007-2008 charakteryzowat si¢ stagnacja, ktdra utrzymywata si¢ na poziomie
ok. 4,2 mld USD. Ostatni okres (2008—2009) odznaczat si¢ dynamicznym wzrostem wartosci
zysku z 4,2 mld USD do 6,5 mld USD, tj. 0 53,4.

Tab. 2. Zmiana warto$ci zysku Google w latach 2001-2009 (mld USD)

Dynamika
Rok Warto$¢ zysku
2001 = 100% poprzedni rok = 100%

2001 7 100 100
2002 99,7 1426,7 1426,7
2003 105,6 1512,5 106
2004 399,1 5713,9 3778
2005 1465,4 20979.,2 367,2
2006 3077.4 44057,9 210
2007 4203,7 60182,1 136,6
2008 4226,9 60513,4 100,6
2009 6520,4 93349,3 154,3

Zrédlo: obliczenia wlasne na podstawie www.google.com
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Ryc. 3. Zmiana wartosci zysku Google w latach 2001-2009

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie tab. 2

Rozwdj korporacji Google w latach 2001-2009 mozna zauwazy¢ na podstawie rosna-
cej wartos$ci zgromadzonego przez nig majatku finansowego i rzeczowego. Na podstawie
warto$ci aktywow (majatku) mozna wyr6zni¢ dwa okresy. Pierwszy okres obejmujacy lata
2001-2004 charakteryzowat si¢ stopniowym wzrostem, podczas ktoérego wartos¢ aktywow
zwigkszyla si¢ z 84,5 mln USD do 3,3 mld USD (tab. 3, ryc. 4), tj. 39-krotnie. Drugi okres
przypadat na lata 2004—2008 i odznaczat si¢ wigksza dynamika, czego wyrazem byt wzrost
warto$ci aktywow z 3,3 mld USD do 40,5 mld USD, tj. dwunastokrotny.

Tab. 3. Zmiana warto$ci aktywow (w mIn USD) Google w latach 2001-2009

Dynamika
Rok Warto$¢ aktywow
2001 = 100% poprzedni rok = 100%

2001 84,5 100 100
2002 286,9 339,7 339,7
2003 871,5 1031,8 303,8
2004 33134 3923,1 380,2
2005 10271,8 12162,2 310
2006 18473,4 21873,1 179,8
2007 25335,8 29998,5 137,1
2008 31767,6 37613,9 125,4
2009 40496,8 47949,6 127,5

Zrédlo: obliczenia wlasne na podstawie www.google.com
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Ryc. 4. Zmiana warto$ci aktywow Google w latach 2001-2009

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie: tab. 3

Firma Google w 2004 r. weszla na amerykanska gietdg. Przyjmujac jako kryterium
warto$¢ rynkowa, ktéra okreslana jest przez wartos¢ aktywow wedtug biezacych cen rynko-
wych, gdyby zostaly sprzedane na otwartym rynku (Stownik finansow i bankowosci 2008,
s. 459), w latach 2004—2009 mozna wyr6zni¢ trzy okresy. Pierwszy z nich przypadaja-
cy na lata 2004—2007 charakteryzowat si¢ duza dynamika wzrostu, ktorej efektem byto
zwigkszenie si¢ wartosci rynkowej z 52,4 mld USD do 147,7 mld USD, tj. o 278% (tab. 4,
ryc. 5). Podczas drugiego okresu (2007—-2008) warto$¢ rynkowa korporacji ulegta spadko-
wi ze 147,7 mld UDS do 106,6 mld USD, tj. do 72,2%. Ostatni okres przypadajacy na lata
2008—2009 charakteryzowatl si¢ znaczna poprawa sytuacji firmy Google na gietdzie, o czym
$wiadczy wzrost warto$ci rynkowej ze 106,6 mld USD do 169,4 mld USD, czyli dynamika
wynosita 158,9%. Fakt osiagnigcia najwyzszej warto$ci rynkowej w historii firmy w okresie
ogolnoswiatowego kryzysu wskazuje na silng i stabilng pozycj¢ Google na arenie migdzy-
narodowej. W analizowanym okresie przypadajacym na lata 2004—2009 warto$¢ rynkowa
korporacji wzrosta z 51,4 mld USD do 169,4 mld USD, czyli ponadtrzykrotnie.

Procesy globalizacji zachodzace intensywnie w przestrzeni swiatowej przejawiaja si¢
na wielu ptaszczyznach, migdzy innymi w poziomie zatrudnienia, ktéry w korporacji Google
w latach 2001-2009 systematycznie wzrastal. Przyjmujac jako kryterium dynamike zmian
w liczbie zatrudnionych w firmie, mozna wyrdzni¢ trzy okresy. Pierwszy okres (2001-2004)
charakteryzowat si¢ znacznym wzrostem liczby zatrudnionych z 284 do ok. 3 tys. osob,
tj. prawie jedenastokrotnym. Drugi okres obejmujacy lata 2004—2008 charakteryzowat si¢
duza dynamika, o czym $wiadczy wzrost liczby pracownikow z ok. 3 tys. do ok. 20,2 tys.
(tab. 5, ryc. 6), tj. prawie siedmiokrotny. Na dynamiczny wzrost liczby zatrudnienia w dru-
gim okresie oddziatywat intensywny rozwoj firmy i poszerzanie zakresu oferowanych przez
nig produktéw i ustug. W ostatnim okresie przypadajacym na lata 2008—2009 zaznaczyt
si¢ niewielki spadek liczby zatrudnionych z 20,2 tys. do 19,8 tys. 0sdb, co $wiadczy m.in.
o wzrastajacej efektywnosci pracownikdéw. Poréwnujac liczbg zatrudnionych z roku 2001
i z roku 2009 wida¢ wyrazny rozwoj korporacji.



Dynamika potencjalu ekonomicznego korporacji ponadnarodowej Google... 219

Tab. 4. Zmiana warto$ci rynkowej Google
w latach 2004-2009

Rok Warto$¢ Dynamika
rynkowa | 2004 = 100% | poprzedni rok = 100%

2004 51,4 100 100

2005 107,3 208,7 208,7
2006 137,6 267,7 128,3
2007 147,7 287,3 107,3
2008 106,6 207,3 72,2
2009 169,4 329,5 158,9

Zrodto: obliczenia whasne na podstawie www.google.com
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Ryc. 5. Zmiana wartosci rynkowej Google w latach 2004-2009

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie tab. 4

Przedstawiona analiza wskazuje na zréznicowanie procesu ksztattowania si¢ korporacji
Google w latach 2001-2009, czego wyrazem jest zroznicowanie dynamiki potencjatlu eko-
nomicznego na przyktadzie wybranych cech (tab. 6, ryc. 6). Analizujac wartosci poszczego6l-
nych miernikdéw, okazuje si¢, ze generalnie mozna wyrdzni¢ trzy tendencje przemian (tab.
6, 7, ryc. 6). Podobnymi tendencjami dynamiki odznaczata si¢ warto$¢ przychodu i liczba
zatrudnionych, w dynamice ktérych wyrdzniono trzy okresy: okres stabszej dynamiki (lata
2001-2004), okres intensywnego wzrostu (lata 2004—2008) i okres stagnacji lub niewielkie-
go spadku (lata 2008—2009).

W analizie dynamiki wartosci rynkowej firmy Google pierwszy okres przypadat na lata
2004—-2007 i charakteryzowat si¢ regularnym wzrostem dynamiki, natomiast drugi obejmo-
wal lata 2007-2008, w czasie ktorych nastapit wyrazny spadek wartosci rynkowej. Podczas
trzeciego, obejmujacego lata 2008—2009, zaznaczyt si¢ ponowny, znaczny wzrost dynamiki.
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Analizujac warto$¢ aktywow w dynamice firmy zaznaczyly si¢ tylko dwa okresy. Pierwszy
okres podobnie jak w przypadku dynamiki poprzednio analizowanych cech, obejmowat lata
2001-2004, a drugi, charakteryzujacy si¢ znaczna dynamika, obejmowat lata 2004—2009.
Biorac pod uwage wartos¢ omawianego miernika nie zaznaczyla si¢ sytuacja kryzysowa,
ktéra doprowadzitaby do jej spadku. Wynika to z silnej pozycji korporacji na rynku, ktora
pomimo sytuacji kryzysowej zdecydowanie si¢ umocnita.

Tab. 5. Zmiana liczby zatrudnionych w Google w latach 2001-2009

Liczba Dynamika
Rok zatrudnionych .
2001 =100% | poprzedni rok = 100%

2001 284 100 100
2002 682 240,1 240,1
2003 1628 573,2 238,7
2004 3021 1063,7 185,6
2005 5680 2000 188
2006 10 674 3758,5 187,9
2007 16 805 5917,3 157,4
2008 20 222 7120,4 120,3
2009 19 835 6984,2 98,1

Zrodto: obliczenia whasne na podstawie www.google.com; Battelle 2006, s. 93

Odmiennymi tendencjami charakteryzowata si¢ warto$¢ zysku, w przypadku ktorej
mozna wyrdzni¢ cztery okresy. W analizie dynamiki warto$ci zysku pierwszy okres przy-
padajacy na lata 2001-2004 odznaczat si¢ staba dynamika. Nastepny (2004—2007) charak-
teryzowat si¢ szybkim wzrostem dynamiki. Podczas kolejnego okresu przypadajacego na
lata 2007—-2008 wystgpowata stagnacja, a w ostatnim okresie (2008—2009) nastapil kolej-
ny, znaczny wzrost dynamiki wartosci zysku. Wzrost wartosci generowanego zysku przez
korporacje Google w dobie nasilajacego si¢ kryzysu wynika z coraz bardziej konkurencyj-
nej oferty produktow i ustug, licznych inwestycji w wielu firmach w zakresie podnoszenia
jakosci produktéw i ustug, a takze rosnacej informatyzacji przedsigbiorstw i gospodarstw
domowych.

Przedstawiona analiza wskazuje, ze w przypadku wszystkich miernikow wyr6zniono
okres poczatkowy obejmujacy lata 2001-2004 (2003—2004 w przypadku wartosci rynko-
wej), ktory charakteryzowal si¢ zwigkszaniem produkcji i umacnianiem pozycji rynkowe;j
firmy, a takze okres wzrostu wartosci poszczegolnych cech w latach 2004-2007. Natomiast
roézne tendencje wzrostu korporacji zaznaczyly si¢ w latach 2007-2009, na co, jak wspo-
mniano, wptyngla sytuacja kryzysowa na $wiecie.

W analizie poréwnawczej dynamiki miernikéw potencjatu ekonomicznego firmy
Google wyodrgbniono okres rozwoju w miarg uksztaltowanej korporacji obejmujacy lata
2003—-2009. Wcezesniejszy okres to czas ksztattowania si¢ korporacji tworzacej ofertg pro-
duktow 1 ustug, ktére w nastgpnym okresie znalazly i ugruntowaty swoje miejsce na rynku

(ryc. 7).
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Tab. 6. Potencjat ekonomiczny firmy Google (w mln USD) w latach 2004-2009

Rok Wartosé Wartosé Wartoléé Wanqéé Ligzba
przychodu zysku aktywow kosztow zatrudnionych*
2004 3189,20 399,1 33134 2 549,00 3021,00
2005 6 138,60 1465,4 10271,8 4121,30 5 680,00
2006 | 10604,90 30774 18473,4 7 054,90 10 674,00
2007 | 16 594,00 4203,7 25335,8 11 509,60 16 805,00
2008 | 21 795,60 4226,9 31767,6 15 163,60 20 222,00
2009 | 23650,60 6520,4 40496,8 15 338,40 19 835,00

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie www.google.com; www.forbes.com: Special Report The Global 2000

Ryc. 6. Zmiana liczby zatrudnionych w Google w latach 2001-2009
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Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie tab. 5

Poczatkowe lata 2003—2004, ktore charakteryzowaty si¢ znaczna dynamika wartoSci
przychodu wynoszaca 217,6%, zysku — 377,8%, aktywow — 380,2% i liczby zatrudnionych
— 185,6%, umozliwity przygotowanie firmy do wejscia na gietlde. W konsekwencji zaryso-
wanych tendencji 19 sierpnia 2004 korporacja Google pojawila si¢ na amerykanskiej giet-
dzie. Przy cenie 85 USD za akcj¢ zebrano ok. 2 mld USD. Do tamtego czasu jeszcze zad-
nej spolce z branzy informatycznej nie udato si¢ osiagnac¢ takiego wyniku (Battelle 2006).
Wejscie korporacji na gietde znacznie zaktywizowato warto$¢ jej aktywow, co pociagneto za
soba zwicgkszenie pozostatych cech. Konsekwencja tego procesu w latach 2004—2008 byta
zrdéznicowana dynamika poszczegolnych miernikow. W ostatnim okresie, przypadajacym na
lata 2008—2009, zaznaczylo si¢ ostabienie dynamiki niektorych cech, do czego niewatpliwie
przyczynito si¢ zjawisko ogdlnoswiatowego kryzysu.



222 Marta Bogus
Tab. 7. Dynamika potencjatu ekonomicznego firmy Google w latach 2001-2009
Dynamika
Rok 2001 =100% 2004 = 100%
Wartos¢ Wartos¢ Wartos¢ Liczba Wartos¢
przychodu zysku aktywow zatrudnionych rynkowa
2001 100 100 100 100
2002 508,7 1424,3 339,5 240,1
2003 1696,6 1508,6 1031,4 5732
2004 3691,2 5701,4 3921,2 1063,7 100
2005 7104,9 20934,3 12156 2000 208,8
2006 12274,2 439629 21862 3758,5 267,7
2007 19206 60052,9 29983,2 5917,3 2874
2008 25226,4 60384,3 37594,8 71204 207,4
2009 27373,4 93148,6 47925,2 6984,2 329,6
Zrodto: obliczenia whasne na podstawie tab. 5
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Zrodho: opracowanie wiasne na podstawie tab. 7

Ryc. 7. Dynamika potencjatu ekonomicznego firmy Google w latach 2001-2009

Analiza finansowa korporacji Google pozwolita na wyrdéznienie w historii jej dzialal-
nos$ci okresu poczatkowego (2001-2004) obejmujacego lata zwigkszania produkcji i umac-
niania pozycji rynkowej, okresu dynamicznego wzrostu (2004—2007), a takze okresu o r6z-
nych tendencjach wzrostu (2007-2009) spowodowanych sytuacja kryzysowa na swiecie. Od
czasu wejscia na gietdg w 2004 r. firma wykazywala tendencj¢ do osiagania w strukturze
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rangowej najwickszych korporacji §wiatowych coraz wyzszej pozycji. W 2004 r. zajmo-
wata 904 lokate, a w 2009 przesungla si¢ 120 pozycje. Wejscie korporacji na gielde wyraz-
nie zaktywizowato warto$¢ jej majatku, a co za tym idzie takze pozostatych cech. Od tam-
tego momentu do 2009 r. Google zaznaczylo trzykrotny wzrost warto$ci rynkowej (do
169,4 mld USD), dwunastokrotny wzrost aktywow (do 40,5 mld USD) i wartosci przycho-
du (do 23,7 mld USD) oraz az szesnastokrotny wzrost wartosci zysku (do 6,5 mld USD).
Fenomenem, jaki udato si¢ osiagnac zatozycielom Google, jest pomimo hiperrozwoju firmy
zachowanie jej pierwotnej wartosci i atmosfery matego przedsigbiorstwa.

Google od poczatku swej dziatalnosci dzigki strategii sukcesu opierajacej si¢ gtdwnie
na innowacyjnosci, kapitale ludzkim i jakos$ci, zamienita si¢ z maszyny do wyszukiwania
informacji w maszyng do robienia pieniedzy, tym samym zdobywajac i utrzymujac czoto-
wa pozycje w branzy informatycznej. W nawiazaniu do przedstawionych faktow i trwajacej
ery globalizacji mozna sadzi¢, ze tendencje rozwojowe innowacyjnej firmy Google, a takze
innych korporacji ponadnarodowych, pozostana aktualne. Korporacje nadal bgda rozszerzaé¢
swa dziatalno$¢ i w coraz wigkszym stopniu wywiera¢ wptyw na migdzynarodowe zycie
gospodarcze, spoteczne oraz polityczne.
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The dynamics of the economic potential
of the multinational corporation Google in years 2001-2009

The predominant role played by the multinational corporations comes as aresult of the globalization
processes. These corporations can be distinguished by their significant economic potential which is
often greater than the economic potential of many countries.

The Google corporation was established in 1998 by Larry Page and Sergey Brin. Due to their
strategy based on innovation, human potential and high quality standards, Google has developed rapidly
and became a leader in cloud computing and Internet search. According to the ranking conducted by The
Global 2000 Magazine in 2009 Google was placed on 9th position out of 123 computing corporations.
When it comes to its market value, Google has taken 3rd position after Microsoft and Apple.

As a result of the analysis of their economic potential between 2001-2009, based on revenue,
profit, assets, market value and the number of employees, we can identify three phases in the company’s
development. The initial period in years 2001—2004 was characterised by the growth of the output and
strengthening of the position in economic rankings. The years 2004-2007 can be described as a period
of rapid development of the company. In years 2007-2009 the growth tendencies varied due to the
economic crisis in the world. Google involvement in the exchange market in 2004 was the trigger for
activating the growth of company’s profited assets which in result positively affected the other factors.
Since this improvement in 2004, until 2009 there has been a triple growth of the market value and
twelvefold growth of the company’s assets and revenue. Moreover, the profits of the company grew 16
times which moved Google from 904 to 120 position in The Global 2000 Magazine rankings of 2000
biggest companies.

According to the presented facts and figures, it can be stated that in the era of globalization, the
development of the innovative Google company, similarly to other multinational corporations, will be
sustained.
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