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Rola i znaczenie placow targowych w duzym miescie. Przyktad todzi

Role and Significance of Marketplaces in a Large Town —
the Example of £6dz in Poland

Streszczenie: Obecnie pod znakiem zapytania stoi dalsze funkcjonowanie targowisk w miastach, co ma zwig-
zek zaré6wno z intensywnym rozwojem handlu wielkopowierzchniowego, wypierajacego te tradycyjna forme
handlu, jak i z zawtaszczaniem tej przestrzeni przez wtadze miejskie na inne, pozahandlowe cele. Jednocze-
$nie dla wielu mieszkancéw miast targowiska nadal odgrywajq wazna role, przede wszystkim jako miejsca do-
konywania codziennych zakupéw. W kontekscie zaobserwowanych niescistosci badawczych w artykule pod-
jeto problem identyfikacji roli targowisk we wspdétczesnym miescie. Podstawe teoretyczno-metodologiczng
badan stanowi koncepcja funkeji miejsca A. Suliborskiego (2001). Jej zastosowanie pozwolito na uchwycenie
zaréwno roli uzytkowej, jak i spotecznej targowisk. W artykule wykorzystano metody kameralne i terenowe,
w tym wywiad kwestionariuszowy, ktéry przeprowadzono na grupie 200 mieszkancéw Lodzi.

Abstract: Currently, the further functioning of marketplaces in towns is in question. This is related to both the
intensive development of large-scale trade, displacing this traditional form of trade, and the appropriation of
this space by the town authorities for other, non-commercial purposes. At the same time, however, for many
inhabitants marketplaces still play an important role, mainly as a place to shop every day. In the context of
observed research inaccuracies, the article deals with the problem of identifying the role of marketplaces in
a modern town. The theoretical and methodological basis of the undertaken research is the concept of the
function of a place of A. Suliborski (2001). Using said concept allowed for investigating the utility and social
role of marketplaces. The article uses various research methods: study and field methods including a ques-
tionnaire interview that was carried out on a group of 200 L6dZ residents.
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WSTEP

Plac targowy od zawsze stanowit nierozerwalng czes$¢ polskich miast, petnigc przy tym
wiele bardzo waznych funkcji. Jego podstawowa dziatalnos$ciag byto zaopatrywanie
mieszkancéow w produkty zywno$ciowe, ale poza handlem istotng role odgrywat on
tez w tworzeniu charakteru miasta, a nierzadko i samego miasta. Jako ze najczesciej
targowiska lokowane byly w centrach miast, stanowily tez gtéwne miejsce w osadzie,
wokot ktorego, koncentrowato sie zycie publiczne i polityczne - odbywaty sie tam waz-
ne zebrania, uroczystosci, jak i zycie codzienne mieszkancow. Jak pisze E. Przesmycka,
,tutaj dochodzito do transakcji handlowych, ale poza tym mozna byto poprzygladac sie
ttumom, spedzi¢ czas na biesiadowaniu z przyjaciétmi i by¢ uczestnikiem ogdélnodo-
stepnych rozrywek” (Przesmycka, 2008: 78). Na przestrzeni wiekéw funkcje oraz zna-
czenie placéw targowych zmienialy sie, ale az do czaséw gospodarki rynkowej ich rola
w przestrzeni miast nadal pozostata znaczaca. Zwracajg na to uwage m.in. M. Plaziak
i A. Szymanska, wedtug ktérych w czasach gospodarki centralnie sterowanej byty one
wazne dla mieszkancow, dajac sposobno$¢ zakupu towaréw niedostepnych w miej-
scowych sklepach. Znaczenie ich nie zmniejszyto sie rowniez po 1989 roku, kiedy to
w okresie transformacji ustrojowej i spoteczno-gospodarczej, ktéra to przyczynita sie
do przeksztatcen funkcji handlowo-ustugowych, place targowe ulegly przeobrazeniom,
wraz z pojawiajacymi sie nowymi przedsiebiorcami i oferowanym przez nich nowym
asortymentem (Ptaziak, Szymanska, 2014: 90).

Wspétcze$nie opinia wielu autoréw na temat roli i znaczenia tych przestrze-
ni w miescie jest wyraznie podzielona. Cze$¢ badaczy twierdzi, Ze przestrzenie te, na
skutek przede wszystkim budowy wielkich centréw handlowych, preznego rozwoju
nowych form dystrybucji (sklepy internetowe), a takze dokonujacych sie nieustan-
nie zmian w zachowaniach nabywcoéw, istotnie traca na znaczeniu, a nawet przezy-
waja swoisty kryzys (Zuzanska-Zysko, Sitek, 2011; Stawinska, 2014; Bieszk-Stolorz,
Felsztynska, 2018). Jako dowdd czesto przytacza sie dane GUS, z ktérych wynika, ze od
2003 roku systematycznie zmniejsza sie powierzchnia targowisk w Polsce, podczas gdy
liczba sklepéw wielkopowierzchniowych wzrasta (Bieszk-Stolorz, Felsztynska, 2018).
Inni z kolei (Ptaziak, Szymanska, 2014; Hamulczuk, 2016; Malinowska, 2016; Ptaziak,
Szymanska, 2016a) sg zdania, Ze przestrzenie te nie tylko nie ulegajg degradacji, ale
wrecz sie rozwijaja, o czym $wiadczy m.in. zwiekszajaca sie ich réznorodnos¢ asorty-
mentowa, a takze liczba dni targowych.

Jak pisza M. Ptaziak i A. Szymanska: ,Wspotczesnie wiekszos¢ placow targowych
dziata codziennie. Zwieksza sie réznorodno$¢ asortymentowa, nie tylko rolnicy sprze-
daja na nich swoje ptody rolne, a rzemieslnicy swoje wyroby, ale coraz czesSciej na te-
renie placéw targowych znajduja sie state, zadaszone stragany lub hale ze stoiskami,
a takze mate sklepy, w ktérych handel jest prowadzony niekoniecznie przez wtascicieli
lub najemcéw obiektéw, ale rowniez przez pracownikéw” (Plaziak, Szymanska, 2016a:
219). Ponadto w literaturze nie brakuje takze opinii, Ze odgrywaja one istotna role w po-
budzaniu lokalnej przedsiebiorczosci i miejsc pracy, a zatem pozytywnie oddziatuja
réwniez na rozwoj spoteczno-gospodarczy (Hamulczuk, 2016; Sojkin, Michalak, 2018).

W kontekscie zaobserwowanych w literaturze réznic w postrzeganiu roli targo-
wisk we wspdtczesnym miescie w artykule podjeto problem jej identyfikacji na przy-
ktadzie wybranych targowisk oraz sprébowano odpowiedzie¢ na pytanie, czy targowi-
ska sa w miastach jeszcze potrzebne.



88 ANITA KULAWIAK

Temat ten wydaje sie ciekawy szczegdlnie w konteks$cie pojawiajacych sie w mia-
stach coraz czesciej, z inicjatywy urzednikéw lub prywatnych inwestoréw, pomystow
zawlaszczania lub rewitalizacji tej przestrzeni. Nierzadko place targowe zajmuja bo-
wiem obszary o duzych walorach lokalizacyjnych, co rodzi zakusy na ich szybkie sko-
mercjalizowanie®. Powstaje jednak pytanie, czy tego typu zmiany sg wskazane i uzasad-
nione spotecznie.

CEL 1 METODYKA BADAN

Glownym celem artykutu jest identyfikacja wspétczesnej funkcji placow targowych,
w tym szczeg6lnie okreslenie ich roli uzytkowej i spotecznej. Do realizacji celu wyko-
rzystano trzy najpopularniejsze t6dzkie targowiska - Rynek Batucki, Gorny Rynek oraz
Zielony Rynek (plac Barlickiego). O ich wyborze zdecydowaty dwa fakty - po pierw-
sze, wszystkie cechuje bardzo dtuga, bo siegajaca jeszcze XIX wieku tradycja zwigzana
z funkcja handlowg, a co za tym idzie, od poczatku wywieraty one silny wptyw na roz-
wijajace sie miasto, po drugie, ich potozenie w granicach centrum miasta, czyli w obre-
bie najstarszej tkanki miejskiej. Sposéb ich postrzegania przez mieszkancéw, a takze
identyfikacja pelnionych przez nie aktualnie funkcji gospodarczych zdaniem autorki
moga by¢ wyznacznikiem (barometrem) dokonujacych sie w tym obszarze zmian.

W warstwie teoretyczno-metodologicznej praca odwotuje sie do koncepcji funkcji
miejsca, wprowadzonej do literatury przez A. Suliborskiego, w ktdrej funkcja rozumia-
na jest jako korelat czterech jego atrybutéw:

— formy architektonicznej i zagospodarowania, w ktérych zostata zapisana informa-
cja o ich pierwotnym przeznaczeniu i wykorzystaniu,

— eksploatacji (uzytecznosci), zwigzanej z wykorzystaniem instytucjonalnym miejsca,

— spotecznej percepcji, z ktorej wynika subiektywna ocena jego przeznaczenia i roli

(funkcji) dla poszczegdlnych oséb i grup;

— spotecznego znaczenia, opisywanego stosunkiem ludzi do miejsca, ktéremu jest

nadawana jakas$ warto$¢ (Suliborski, 2001; 2010).

Empiryczng podstawe studium stanowity materiaty i informacje zebrane w trak-
cie badan terenowych przeprowadzonych w 2018 i 2019 roku oraz badan studyjnych.
Do ustalenia funkcji uzytkowej oraz stanu zagospodarowania placéw targowych wyko-
rzystano inwentaryzacje terenowa, w tym narzedzie w postaci autorskiej karty inweta-
ryzacyjnej, a takze skorzystano z dostepnej na stronie internetowej ewidencji dziatal-
nosci gospodarczej (CEiIDG).

Spoteczna funkcje miejsca (postrzegania i warto$ciowania) okreslono natomiast
za pomocg metody wywiadu kwestionariuszowego, wykorzystujac narzedzie w postaci
ankiety papierowej. Ankiete przeprowadzono na grupie 200 losowo wybranych miesz-
kancéw todzi, ktérzy w dniu badania byli uzytkownikami tych targowisk oraz mieli
powyzej 18 lat. Wielko$¢ proby na kazdym z badanych targowisk byta podobna i wy-
nosita: na Rynku Batuckim i Gérniaku po - 67 0sdb, a na Zielonym Rynku - 66. W gru-
pie respondentéw przewazaty osoby w wieku 35-55 lat (69%). Charakteryzujg sie one

! Przyktadem takich dziatan jest rozpisany w grudniu 2017 roku w Lodzi konkurs architektoniczno-
-urbanistyczny na rewitalizacje Zielonego Rynku, ktérego celem jest poprawa jakosci zycia, zamieszkania
i korzystania z dzielnicy Polesie, zachowanie i wzmocnienie jej historycznej tozsamosci, a takze jej szero-
ko podjeta aktywizacja postrzegana w kontekscie catego historycznego centrum Lodzi (Urzad Miasta L6dz,
2019).
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w wiekszos$ci wyksztatceniem $rednim (48%), w najmniejszym stopniu zawodowym
(25%). Kwestionariusz ankiety zawierat pytania, zar6wno otwarte, jak i zamkniete,
i dotyczyty one m.in. celéw wizyt na targowiskach, petnionych przez nie funkgcji, oceny
sposobu ich funkcjonowania, a takze stosunku emocjonalnego mieszkancéw do wybra-
nych targowisk. Pytania dotyczyty zatem zaréwno percepcji tych miejsc, jak i przypisy-
wanego im znaczenia emocjonalnego.

Opisu historii tych miejsc dokonano w oparciu o teksty zrodtowe dotyczace historii
miasta.

PLAC TARGOWY W LITERATURZE PRZEDMIOTU —
DEFINICJA I KIERUNKI BADAN

Przedmiotem badan niniejszego artykutu jest plac targowy. Pojecie to, z uwagi na jego
potocznie zrozumiaty charakter jako miejsca, w ktorym odbywa sie handel, a w daw-
nych wiekach targi, rzadko bywa definiowane w literaturze przedmiotu. Czesto na-
tomiast uzywane jest zamiennie z okresleniami takimi jak targowisko czy rynek.
W potocznym rozumieniu plac targowy najczesciej kojarzy sie z miejscem, na ktérym
sprzedawane sa towary przez rolnikéw (producentéw) lub handlarzy - posrednikéw
oraz gdzie mozna sie targowac (negocjowac cene). Wykorzystywany jest najczesciej
przez mieszkancéw do zaopatrywania gospodarstwa domowego. Z obszaru miasta
w sposoéb czytelny wyréznia go specyficzny sposob zagospodarowania (duza liczba po-
tozonych blisko siebie straganow, budek, kioskéw oferujacych gtéwnie swieze owoce
i warzywa, sporadycznie odziez) oraz duzy nattok kupujacych i sprzedajacych.

W ujeciu urzedowym funkcjonuje natomiast pojecie targowiska, przez ktoére ro-
zumie sie wyodrebnione tereny lub budowle (plac, ulica, hala targowa) ze statymi,
wzglednie sezonowymi punktami sprzedazy detalicznej lub urzadzeniami przeznaczo-
nymi do prowadzenia handlu, codziennie lub w wyznaczone dni tygodnia®. W literatu-
rze naukowej plac targowy bywa takze zamiennie nazywany targowiskiem, targiem lub
placem handlowym i najczesciej jest on utozsamiany z ogélnodostepng powierzchnig
wydzielong na potrzeby handlu (zazwyczaj drobnego), znajdujaca sie w réznych rodza-
jach struktury miejskie;j.

Plac targowy z uwagi na uniwersalny charakter stanowi przedmiot zainteresowa-
nia i zarazem badan wielu dyscyplin naukowych. O tym specyficznym i unikatowym
rodzaju przestrzeni miejskiej pisza m.in. geografowie, socjolodzy, ekonomisci, urbani-
$ci oraz architekci i historycy, koncentrujac jednak uwage na réznych jego aspektach.

Ujecie geograficzne nawigzuje do dorobku geografii osadnictwa (miast), dla ktérej
podstawowag kategoria analityczng jest struktura przestrzenna miast. W zwigzku z po-
wyzszym w literaturze geograficznej place targowe rozpatrywane sa przede wszystkim
w aspekcie funkcjonalnym, w tym szczegdlnie uwaga badaczy koncentruje sie na funk-
cji, jaka speiniaja w strukturze przestrzennej i ekonomicznej miast, w tym takze na ob-
szarach przygranicznych (Mydel, 1977; Dziechciarz, 1992a; Werwicki, 2001; Poweska,
2002a, 2002b; Zuzanska-Zyséko, Sitek, 2011; Ptaziak, Szymarnska, 2014, 2015, 20164,
2016b). Warto doda¢, ze ostatnio powstaty tez pojedyncze opracowania dotyczace
atrakcyjnosci dokonywania zakupéw i prowadzenia handlu w tego typu przestrzeniach
(Dziechciarz, 1992b; Urban, Michatowska; 2013; Ptaziak, Szymarnska, 2016a).

2 Zgodnie z definicja Gléwnego Urzedu Statystycznego.
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Podobnie jak geografowie na plac targowy patrza ekonomisci, przy czym ich uwa-
ga skoncentrowana jest gtéwnie na roli tego rodzaju handlu w gospodarce miast, regio-
now, czy kraju (Lautor, 1995; Wojdacki, 2011; Szromik, 2014; Hamulczuk, 2016; Ma-
linowska, 2016; Wojdacki, 2016; Sojkin, Michalak, 2018). W szczegdlnosci podejmuja
oni te problematyke w konteks$cie rozwoju sektora matych przedsiebiorstw oraz szarej
strefy (Tomalak, Wyznikiewicz, 1999; Ciechomski, 2014).

Nieco inne spojrzenie na targowisko prezentuja z kolei architekeci i socjologowie.
Nalezy jednak doda¢, ze zaréwno jedni, jak i drudzy traktujg te miejsca jako swoistg
przestrzen publiczng. Architekci najczesciej rozpatrujg place targowe jako element
uktadu urbanistycznego miasta i analizujg je z punktu widzenia praktyki projektowej,
w tym gtéwnie pod katem zagospodarowania, aranzacji, fizjonomii i ich rozplanowania
w strukturze miasta (Gotgb-Korzeniowska, 1997; Barek, 2010; Pasiut, 2012). Z kolei
socjologowie podejmujg przede wszystkim problematyke spotecznego funkcjonowania
tych miejsc. Dla nich targowisko jest bowiem gtéwnie terenem interakcji spotecznych,
stad najczesciej analizuja je w dwojaki sposéb - jako arene proceséw spotecznych lub
jako arene Zzycia codziennego (Bierwiaczonek, Lewicka, Nawrocki, 2012; Derek, 2014).

Nawet pobiezny przeglad polskiej literatury przedmiotu pozwala zauwazy¢, ze
temat placow targowych jest ze wzgledu na swojg uniwersalno$¢ do$¢ popularnym za-
gadnieniem badawczym. W podejsciu réznych dyscyplin do tej kwestii wyraznie jed-
nak rysujg sie dwa odrebne stanowiska (punkty wyjscia). Pierwsze, charakterystyczne
gtéwnie dla geografii, ekonomii, architektury, opisuje plac targowy jako efekt (wytwor)
dziatalnosci ludzkiej, czyli skupia uwage gtdwnie na jego aspektach (cechach) mate-
rialnych (tj. zabudowa, ksztatt, rodzaj odbywajacych sie tam dziatalnosci/funkcji eko-
nomicznej, konkretnej roli, jaka miejsca te odgrywaja w strukturze gospodarczej miast
iregionow).

Drugie natomiast, reprezentowane gtéwnie przez socjologie, analizuje te specy-
ficzna przestrzen w miescie jako swoistg kategorie spoteczna, czyli miejsce majace
swoja warto$¢ i znaczenie w Swiadomosci spotecznej. Punktem wyjscia sg tu zatem
niematerialne elementy (cechy) tej przestrzeni (tj. znaczenie, warto$ciowanie, funkcja/
rola spoteczna).

Zadne z tych uje¢, z uwagi na koncentracje tylko na jednym z wyréznionych ele-
mentow, nie pozwala jednak na pelng interpretacje i analize tej specyficznej przestrze-
ni miejskiej. Na tym tle warto zauwazy¢, ze znaczaca role moze miec¢ tu zatem do ode-
grania geografia spoteczna, ktéra ze swej natury jako jedyna dyscyplina jest w petni
predestynowana do catosciowego (holistycznego) ujmowania tego zagadnienia i do
tego dazy.

Geografia spoteczna to bowiem, odwotujac sie do A. Suliborskiego i M. Wdjcika,
dyscyplina, ktéra wyjasnia struktury i procesy spoteczne w ich przestrzennym wymia-
rze (terytorialnym), a w warstwie wyjasniajacej koncentruje sie na procesie spotecz-
nego tworzenia réznych form srodowiska zycia ludzi (krajobrazéw, region6w, miejsc -
miast i wsi) i relacjach, ktore tgcza cztowieka z otoczeniem (Suliborski, Wojcik, 2014).
Tym samym moze by¢ ona uzyteczna w analizie placéw targowych z uwzglednieniem
zaré6wno ich materialnych, jak i niematerialnych elementéw. Niniejszy artykut jest pro-
ba wykorzystania metod i spojrzenia reprezentowanego przez geografie spoteczng do
analizy wybranych placéw targowych Lodzi.
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GENEZA 1 ROZWOJ LODZKICH TARGOWISK

L6dz ma dos¢ dtugg, bo liczaca przeszto 600 lat, tradycje zwigzana z handlem targo-
wiskowym. Po raz pierwszy przywilej organizowania targéw i jarmarkéw nadat Lodzi
krol Wtadystaw Jagietto jeszcze w XV wieku (1423). Zgodnie z jego decyzja targi odby-
waty sie co $rode, ale dodatkowo miasto uzyskato jeszcze prawo do organizacji dwoch
tzw. wielkich jarmarkow, ktére odbywaty sie dzien po $wietach religijnych - Bozym
Ciele oraz Wniebowzieciu Najswietszej Maryi Panny. Wszystkie odbywaty sie na Rynku
Starego Miasta.

Bardzo intensywny rozwéj Lodzi w XIX wieku, a co za tym idzie, i gwattowny jej
rozwoj ludno$ciowy spowodowat znaczne zmiany zaréwno w liczbie dni targowych,
jak i miejsc do tego przeznaczonych. Od 1832 roku targi odbywaty sie na zmiane za-
réwno na Starym Rynku, jak i na Rynku Nowego Miasta we wtorki, ale juz niecate 10 lat
pozniej dodatkowo na targowisko przeznaczono réowniez rynek bielnikowy fabrycz-
nej osady Lodki, gdzie handlowano w $rode. Na skutek wcigz rosnacej populacji L.odzi
zwiekszono liczbe targéw i od 1864 roku w miescie odbywaty sie juz trzy targi w ty-
godniu: w poniedziatek na Rynku Nowego Miasta, w $Srode na Rynku Starego Miasta,
a w piagtek na rynku bielnikowym. Wciaz jednak liczba targéw byta niewystarczajaca,
w konsekwencji czego na targowiska zaczeto przeznaczaé, obok gruntéw rzadowych,
takze prywatne.

Wspbtczesnie zaden z wymienionych powyzej placow nie petni dzis funkcji han-
dlowej. Aktualnie najbardziej znanymi i najczesciej uczeszczanymi t6dzkimi targowi-
skami s3: Gérniak (potozony w obrebie placu Niepodlegto$ci w potudniowej czesci
miasta), Rynek Batucki znajdujacy sie w obrebie dzielnicy Batuty, w pétnocnej czesci
miasta, Zielony Rynek (plac Barlickiego, znajdujacy sie w centrum miasta) oraz plac
Poznanskiego Czerwca potozony na terenie osiedla mieszkaniowego Teofilow. Trzy
pierwsze targowiska stanowig przedmiot niniejszych badan. Laczy je podobny okres
powstania, a co za tym idzie, wciaz zywa i trwajaca niezmiennie od XIX wieku tradycja
handlowa. Rézni je $ciezka rozwoju, ktéra w przypadku kazdego z nich przebiegata
nieco inaczej.

Rynek Batucki

Sposréd wybranych do badan targowisk Rynek Batucki ma najstarsza geneze. Jego po-
wstanie byto konsekwencjg wytyczenia w 1818 roku w péinocnej czesci miasta traktu
teczycko-piotrkowskiego, ktory potaczyt £.odz ze Zgierzem. W jego wyniku dziedzic La-
giewnik przeznaczyt péinocna czes$¢ wsi Batuty, bedacg wéweczas jego wtasnoscia, pod
zabudowe o charakterze miejskim (Kulesza, Pawtowski, 1985).

Z uwagi na tak dogodne potozenie komunikacyjne Rynek Batucki stat sie z czasem
najruchliwszym placem handlowym tego zespotu, zwtaszcza w zakresie obstugi oko-
licznych wsi (Baranowski, Fijatek, Rosin, 1988). Przy rynku zlokalizowano krancéwke
tramwajéw podmiejskich, bedaca koncem trasy dla chtopow przyjezdzajacych do to-
dzi z okolicznych wsi: Emilii, Stowika, Wierzbna w celu robienia zakupé6w w matych,
zydowskich sklepikach na Starym MiesScie (Spodenkiewicz, 1999). W czasach Il wojny
Swiatowej plac ten spetniat wiele funkcji. Miedzy innymi zatozono tu placéwke gestapo,
odbywat sie przetadunek surowcow wykorzystywanych do produkcji na terenie getta
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réznych towaréw, zywnosci oraz lekarstw, a takze funkcjonowata poczta. Po wojnie
na Rynek Batucki powrdécit handel i w tym poczatkowym okresie byt to gtéwnie rynek
zbytu dla towaréw z okolicznych wsi. Srodek placu przez dziesieciolecia wypetnialy
zadaszone stoiska, budy i wiaty. Dopiero w 2010 roku zagospodarowanie Rynku Batuc-
kiego ulegto zasadniczej zmianie.

Zielony Rynek (plac Barlickiego)

Formalnie plac, na ktérym dzi§ odbywa sie handel targowiskowy, nosi nazwe placu Bar-
lickiego, ale przez todzian nadal nazywany jest jego dawng nazwa, czyli Zielonym Ryn-
kiem. Plac ten jest przyktadem targowiska, ktére wytyczono na gruntach rzadowych,
w sposob planowy, na skutek regulacji miasta, ktorg w tej czesci Lodzi przeprowadzono
w II potowie XIX wieku. Rynek ten wytyczono na terenie nowej dzielnicy zwanej Wig-
zowa u zbiegu 6wczesnych ulic Dzielnej i Panskiej® w latach 1870-1873. Poczatkowo
nazywano go Rynkiem Wigzowym, a pézniej dopiero Zielonym (prawdopodobnie po
zmianie nazwy ulicy z Dzielnej na Zielong). Dzisiejsza nazwe - plac Barlickiego uzyskat
dopiero po Il wojnie $wiatowe;j.

Zielony Rynek z zamierzenia miat by¢ rynkiem zbytu dla produktéw miejscowego
rolnictwa (Koter, 1969). Na skutek jednak intensywnego rozwoju miasta plac ten juz
od 1890 roku stat sie bardzo ruchliwym targowiskiem. Odbywat sie tu handel towa-
rami spozywczymi, wyrobami bednarskimi i meblarskimi, a takze rozktadano tu na-
mioty cyrkowe. W 1899 roku plac zostat wybrukowany oraz wyposazono go w studnie
glebinowa. Znaczenie Zielonego Rynku jeszcze bardziej wzrosto w 1904 roku, po ulo-
kowaniu w jego poblizu t6dzkiego urzedu powiatowego oraz Szkoty Aleksandryjskiej
(rosyjskie gimnazjum panstwowe). W tym czasie dziatki wokét placu rozparcelowano
i odsprzedano pod budowe kamienic czynszowych oraz doméw prywatnych. W okre-
sie miedzywojennym we wschodniej pierzei placu powstata, istniejgca do dzisiaj hala
targowa, tzw. Stara Hala, w ktdrej zlokalizowane byly stoiska miesne. W potudniowej
czesci placu przez wiele lat miescita sie natomiast krancéwka autobusowa.

Az do pierwszej dekady XXI wieku wnetrze targowiska wypetniaty boksy, stragany,
przyczepy oraz dzikie stoiska handlarzy. W 2007 roku targowisko zasadniczo przebu-
dowano. Zamknieto gtéwng ptyte handlowa, usunieto dzikie boksy, uporzadkowano
alejki, a takze zadaszono catg powierzchnie. Ponadto w miejscu dawnej krancéwki po-
wstata nowoczesna, klimatyzowana hala targowa wyposazona w powierzchnie wysta-
wiennicze, bankomaty i toalety.

Gorniak (plac Niepodlegtosci)

Plac Niepodlegtosci, pierwotnie zwany placem Leonhardta, powstat na przetomie XIX
i XX wieku na gruntach prywatnych, nalezacych do przemystowca E. Leonhardta (stad
tez jego pierwotna nazwa). Znajdujacy sie w jego obrebie targ utworzono 1 kwiet-
nia 1904 roku w granicach dzisiejszych ulic Piotrkowskiej, Woélczanskiej i Sieradzkiej,
tj. w potudniowej czesci tego placu i zarazem w potudniowej czesci miasta. Targowisko

3 W latach sze$édziesigtych XX wieku w zachodniej cze$ci miasta wytyczono nowe ulice, ktére uta-
twiaty dojazd z okolicznych osad do jego centrum. Stworzono siatke ulic, wzorujac sie $cisle na uktadzie sieci
$rédmiejskiej. Przedtuzono przecznice ulicy Piotrkowskiej - ulice Dzielna (Zielona) oraz biegnaca réwnole-
gle do osi uktadu ulice Pariska (Zeromskiego).
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to miato stanowi¢ konkurencje dla rozwijajacego sie wéwczas nieopodal innego tar-
gowiska - Gérnego Rynku, dzi$ zwanego placem Reymonta. W dos$¢ szybkim tempie
zaczeto go zatem zagospodarowywaé, czemu dodatkowo sprzyjata takze powieksza-
jaca sie systematycznie liczba ludnosci miasta oraz potozenie w poblizu linii tramwaju
podmiejskiego, ktéra dowozita ludno$¢ z okolicznych wsi (Kowalczynski, 2008).

W rezultacie juz w 1905 roku wybudowano tam zadaszone, drewniane stragany,
aw 1934 roku pierwsza drewniang hale targowa. Po [ wojnie §wiatowej targowisko to
catkowicie przejeto handel z Gérnego Rynku, tgcznie z jego nazwa, do dzi$ zreszta po-
wszechnie uzywang przez todzian. W czasach gospodarki centralnie planowanej w jego
poblizu uruchomiono krancéwke tramwajéow podmiejskich oraz autobuséw, a takze
wybudowano dom handlowy Uniwersal - najwiekszy wéwczas w catym regionie t6dz-
kim, co jeszcze bardziej wzmogto jego rozwéj. W rezultacie obok Rynku Batuckiego tar-
gowisko to az do dnia dzisiejszego nalezy do najwiekszych i najczesciej uczeszczanych
t6dzkich targowisk. Warto doda¢, ze mimo intensywnego rozwoju targowisko to przez
dtugie lata nie zmieniato swojego wygladu i zagospodarowania. Znaczacej renowacji
i przebudowie plac ten zostat poddany dopiero 10 lat temu. Dopiero w 2009 roku miej-
sce drewnianych, prowizorycznych i niezadaszonych straganéw zajely nowoczesne
hale targowe.

ZAGOSPODAROWANIE WYBRANYCH TARGOWISK

Place, na ktérych odbywaty sie targi, juz od wiek6éw, jak wspomniano, stanowity
nieodtgczny element struktury miast w Polsce. Na ich pierwotne zagospodarowanie
sktadaty sie przede wszystkim jatki i kramy kupieckie. Z biegiem czasu ich powierzch-
nie coraz bardziej zabudowywano, dostosowujac ja do zachodzacych zmian zaréwno
w liczbie ludno$ci miasta, jak i ich potrzeb. W rezultacie na rynkach pojawity sie takze
kantory kupieckie, sukiennice, a nierzadko i ratusz. Wspotcze$nie powierzchnia tar-
gowisk nadal ulega przeksztatceniom, co ma zwigzek m.in. z nieustannym procesem
porzadkowania miasta, a tym samym i dostosowywania jego przestrzeni do zmienia-
jacych sie potrzeb mieszkancow. Coraz czesciej miejsce boksow, kioskéw, straganéw
przeznaczonych do handlu obwoznego, znajdujacych sie na otwartej przestrzeni, zaj-
muja zadaszone i nowoczesne hale targowe. W efekcie zmienia sie nie tylko zagospoda-
rowanie targowisk, ale takze warunki prowadzenia tego typu handlu.

Zagospodarowanie placu targowego mozna analizowa¢ z réznych punktéw wi-
dzenia. W niniejszych badaniach przyjeto za M. Gotgb-Korzeniowska (1997), Ze na za-
gospodarowanie placu targowego sktadajg sie dwa podstawowe elementy: niezbedne
urzadzenia sanitarne (wezet sanitarny, miejsce gromadzenia odpadéw i poboru wody)
oraz elementy zagospodarowania niezbedne do prowadzenia sprzedazy.

Przeprowadzona na wybranych targowiskach inwentaryzacja terenowa ujawni-
ta, ze place te cechuje duze podobienstwo pod wzgledem zagospodarowania, co ma
gtéwnie zwigzek z podobnym rodzajem oferowanych przez nie funkcji. Jako przestrze-
nie przeznaczone pod dziatalno$¢ w gtéwnej mierze handlowa, nastawiong na obstu-
ge duzej liczby ludnosci niemal codziennie, wyposazone sa w infrastrukture sanitarng
oraz obiekty niezbedne do prowadzenia dziatalnosci handlowej. Wszystkie wyposazo-
ne sg w wezet sanitarny oraz miejsce stuzace do gromadzenia niepotrzebnych odpa-
déw. Ponadto ich nawierzchnia wytozona jest ptytami chodnikowymi lub kostka bru-
kowa. Cechuje je takze podobny udziat powierzchni zajetej przez handel. Na kazdym
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z wyréznionych targowisk stanowi ona bowiem nieznacznie ponad 80% ich powierzch-
ni ogblne;j.

Z uwagi na fakt, ze wszystkie trzy targowiska przeszty niedawno (w latach
2000-2010) gruntowng modernizacje, na kazdym z nich dziatalno$¢ handlowa odbywa
sie przede wszystkim w nowoczesnych halach targowych oraz w mniejszym stopniu
na stoiskach niezadaszonych, typu boksy, stragany, kioski. Jeszcze mniej miejsc place
te oferujg na handel obwozny i sezonowy - od 5% (Zielony Rynek) do 10% (Gorniak,
Rynek Batucki) ich ogdlnej powierzchni. Taki sposéb zagospodarowania tych targo-
wisk, wyznaczony przede wszystkim obecnoscig duzych i zadaszonych hal targowych,
przy jednocze$nie matym udziale stoisk i bokséw oferujacych towary na wolnym po-
wietrzu, jest z jednej strony wyznacznikiem dokonujacych sie systematycznie na tar-
gowiskach zmian w zakresie ich zagospodarowania, ale z drugiej jest tez narzucony
przez konkurencje wszechobecnych hiper- i supermarketdw, ktére poprzez zadaszenie
oferujg mozliwo$¢ wygodnego robienia zakupéw niezaleznie od warunkéw pogodo-
wych. ,Wygodnictwo spoteczenistwa - jak zauwazyta A. Pasiut - dziata bowiem na nie-
korzy$¢ otwartych przestrzeni handlowych, a tym samym zmniejsza znaczenie targo-
wisk” (Pasiut, 2012: 446).

Stad tez zar6wno na Goérniaku, Zielonym Rynku, jak i na Rynku Batuckim handel
odbywa sie przede wszystkim w osobnych halach targowych. Rézni je tylko liczba ofe-
rowanych przez nie miejsc oraz ich rozmieszczenie (lokalizacja) w obrebie powierzch-
ni targowiska (tabela 1).

Tabela 1. Liczba miejsc przeznaczonych na handel na wybranych do badan targowiskach

Nazwa targowiska Liczba hal targowych ;;Cdzfsaz z;oylzllj nil‘;lzciki):sszt;);;lzh
Zielony Rynek 146 20
Gorniak 148 50
Rynek Batucki 283 31

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie inwentaryzacji terenowej

Na obszarze Zielonego Rynku aktualnie funkcjonuje jedna hala targowa, ktéra
zostata oddana do uzytku w 2007 roku. Zajmuje ona catg centralng czes¢ targowiska
i oferuje tacznie 146 miejsc handlowych w postaci zadaszonych bokséw, kioskow i stra-
gandéw. Ponadto wzdtuz ulicy Zielonej znajduja sie takze boksy przeznaczone wytacznie
do sprzedazy kwiatow.

Na Gorniaku funkcjonujg z kolei dwa zadaszone obiekty w postaci hali targowej
oraz pasazu handlowego. Hala targowa zajmuje centralng i potudniowa cze$¢ rynku,
natomiast pasaz handlowy wypetnia przestrzen targowiska od strony péinocnej, za-
chodniej i potudniowej. W sumie te dwie hale zajmujg ponad 9 tys. mkw. L.acznie obiek-
ty te oferujg 148 miejsc do handlowania (64 w hali i 84 w pasazu). Ponadto wzdtuz
poinocnej Sciany tego targowiska (od ulicy Sieradzkiej) znajduje sie takze kilkadzie-
sigt (50) niezadaszonych stoisk handlowych, natomiast od jego strony potudniowej
plac ma wyznaczone miejsca na handel obwozny i sezonowy. Aktualny spos6b zago-
spodarowania rynek ten uzyskat w 2009 roku.

Rynek Batucki, ktory jest najwiekszym detalicznym targowiskiem w wojewd6dz-
twie t6dzkim, réwniez zostat zmodernizowany w latach 2007-2009 oraz w 2015 roku.
Woeczesniej, przez dilugie dziesieciolecia rynek ten nalezat do najbardziej zaniedbanych



Rola i znaczenie placow targowych w duzym mies$cie. Przyktad Lodzi 95

i chaotycznych pod wzgledem zagospodarowania. Srodek placu wypetniaty bowiem
prowizoryczne stoiska, budy i wiaty. Aktualnie posiada dwie nowoczesne hale targo-
we - jedng o powierzchni 4,2 tys. mkw., w ktorej miesci sie 250 bokséw handlowych,
oraz drugg, nieco mniejszg, ale réwnie nowoczesng, ktéra oferuje 17 kioskéw, 31 miejsc
do handlu obwoznego oraz 18 stragan6w. Hale te wypelniajg calg przestrzen tego pla-
cu. W przeciwienistwie do pozostatych jako jedyne tédzkie targowisko oferuje takze
mozliwo$¢ garazowania samochodéw oraz warsztat samochodowy.

SPOLECZNA I GOSPODARCZA FUNKCJA WSPOLCZESNYCH TARGOWISK

Zgodnie z koncepcja funkcji miejsca funkcja dziatania wynika z wykonywanej w mie-
$cie/miejscu dziatalno$ci gospodarczej, ktéra jest spotecznie uzyteczna i zaspokaja
bezposrednio i posrednio potrzeby ludzi. Z kolei funkcja spoteczna (postrzegania i zna-
czenia) jest spoteczng percepcjg, czyli subiektywnym postrzeganiem przez cztowieka
jego form materialnych i przestrzenno-organizacyjnych, a takze ich ocena i polega na
przypisywaniu percypowanej przez nich przestrzeni okreslonych znaczen i wartosci.

Identyfikacja funkcji uzytkowej na terenie wybranych do badan placéw ujawnita,
ze koncentrujg one podobny rodzaj dziatalnosci gospodarczej, aczkolwiek rézna jest
ich struktura. Na badanych targowiskach acznie zlokalizowanych jest 850 podmiotow
gospodarczych. Wérdd nich najwiekszy udziat (95%) zajmujg podmioty reprezentu-
jace sekcje handel detaliczny, pozostate 5% przypada natomiast gtéwnie na dziatal-
nos¢ finansowa i ubezpieczeniowa, ustugi gastronomiczne oraz pozostalg dziatalnos¢
ustugowa.

Pod szyldami poszczegdlnych podmiotéw gospodarczych najczesciej kryja sie:
sprzedaz zywnosci, sprzedaz narzedzi technologii informacyjnej, w tym komputeréw
i oprogramowania, sprzetéw i artykutéw gospodarstwa domowego (wyroby tekstyl-
ne, metalowe, sprzet AGD), sprzedaz wyrobow zwigzanych z kulturg, tj. ksigzek, gazet,
sprzetu sportowego, gier, zabawek, a takze sprzedaz pozostatych wyrobow typu: obu-
wia, wyrobow skoérzanych, wyrobdw farmaceutycznych, kwiatéw, zegarkow, bizuterii.

Cho¢ na pierwszy rzut oka rynki te oferuja podobne towary i ustugi, w rzeczywi-
stosci struktura ich dziatalno$ci wykazuje pewne réznice (ryciny 1 i 2). Najbardziej zbli-
zone struktury maja Gérniak i Rynek Batucki. Zaréwno na jednym, jak i na drugim wy-
raznie dominuja podmioty specjalizujace sie w sprzedazy pozostatych wyrobéw, w tym
przede wszystkim obuwia i odziezy, za$ na drugim miejscu - w sprzedazy zywnosci.

Warto jednak doda¢, ze o ile na Rynku Batuckim prym wiodg artykuty ogélno-
spozywcze i mieso, o tyle na Gérniaku jest to gtéwnie sprzedaz artykutéw ogélnospo-
zywczych. Badania przeprowadzone na Zielonym Rynku ujawnity z kolei odwrotnag
tendencje. Wyraznie bowiem pierwsze skrzypce grajg podmioty sprzedajace zywnos¢
(59,64%), w tym gtéwnie o profilu ogélnospozywczym i warzywnym (owoce i warzy-
wa), oraz pieczywo (59,64%), natomiast na drugim miejscu sg podmioty oferujace po-
zostate produkty (31,07%), w tym gtéwnie odziez i kosmetyki. Co ciekawe, wszystkie
place cechuje podobny udzial punktéw oferujgcych napoje alkoholowe, tj. nie wiecej
niz 1,5%. Udzial pozostatych dziatalnos$ci, pozahandlowych, jest stosunkowo niewielki.
Na targowisku Goérniak stanowig one zaledwie 2,5% ogétu podmiotéw, natomiast na
Zielonym Rynku i na Rynku Batuckim - po niecatym 1%. Wsro6d nich najczesciej wyste-
puja ustugi krawiecko-kusnierskie, kserograficzne, fryzjerskie i kosmetyczne.
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Rycina 1. Struktura dziatalno$ci gospodarczej w zakresie sprzedazy zywno$ci i pozostatych ustug na wy-
branych targowiskach w 2019 roku
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Zr6dto: opracowanie wiasne na podstawie inwentaryzacji terenowej

Rycina 2. Struktura pozostatej dziatalnosci gospodarczej na wybranych targowiskach w 2019 roku
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Zr6dto: opracowanie wiasne na podstawie inwentaryzacji terenowej

W celu doktadniejszego zaprezentowania funkcji gospodarczej wybranych placéw
dokonano ich podziatu w obrebie sekcji sprzedazy zywnosci, dzielgc je na: sprzedaz
prowadzong w sklepach z przewaga zywnosci, owocow i warzyw, miesa, ryb, pieczywa
i wyrobéw cukierniczych oraz napojow alkoholowych (rycina 3).
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Rycina 3. Struktura handlu artykutami spozywczymi na wybranych targowiskach w 2019 roku
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Zro6dto: opracowanie wlasne na podstawie inwentaryzacji terenowej

W efekcie badania ujawnity, ze Rynek Batucki cechuje wyrazna specjalizacja w za-
kresie sprzedazy towaréw ogélnospozywczych, na ktére przypada ponad 60% ogétu
zlokalizowanych tam podmiotéw handlowych, Gérniak wyréznia z kolei przewaga
sklepéw miesnych (38,89%), cho¢ podobny udziat zajmuja tu sklepy ogdlnospozywcze
(33,33%), natomiast Zielony Rynek cechuje najbardziej wyréwnana struktura w zakre-
sie wystepowania wyrdznionych kategorii artykutéw spozywczych, niemniej nieznacz-
ng dominacje wykazuja sklepy ogélnospozywcze (35,33%).

Identyfikacja sposobu uzytkowania wybranych do badan placéow targowych jest
bardzo waznym etapem w poznaniu funkcji tych miejsc. Niemniej jednak, aby w pet-
ni odpowiedzie¢ na postawione we wstepie artykutu pytanie, czy targowiska sa nam
jeszcze potrzebne, konieczna jest identyfikacja ich funkcji spotecznej. Z uwagi na fakt,
iz funkcja spoteczna jest bardzo szerokim zagadnieniem, w artykule skupiono sie na
zbadaniu znaczenia tych przestrzeni dla mieszkancéw Lodzi, w tym szczegoélnie poru-
szono zagadnienia dotyczgce m.in.: znajomosci historii tych miejsc, czestotliwosci i celu
ich odwiedzin, stosunku emocjonalnego oraz oceny ich funkcjonowania.

Wszystkie wybrane do badan targowiska z uwagi na swoje dtugie tradycje han-
dlowe s3a dobrze znane todzianom. Badani bezbtednie potrafili wskazac ich lokalizacje,
a co czwarty z nich zadeklarowat takze znajomos$¢ podstawowych faktéw z ich historii,
w tym bezbtednie podat okres ich zatozenia. Zrédtem tej wiedzy, jak deklarowali ankie-
towani, najczesciej bylty wspomnienia i opowiesci starszych cztonkéw rodziny o tych
placach, co wskazuje, ze miejsca te od zawsze stanowily znaczacy i rozpoznawalng
przestrzen w miescie, a tym samym sg mocno zakorzenione w $wiadomosci badanych
mieszkancow.

Targowiska te sg takze wsrod badanych bardzo popularnym miejscem robienia
codziennych zakupéw, duzo popularniejszym niz tradycyjne markety czy dyskonty.
W odpowiedzi na pytanie: ,Gdzie czesciej dokonuje Pan/Pani codziennych zakupdow -
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na targowisku czy w sklepie typu market, dyskont?” respondenci znacznie czesciej
wskazywali te pierwsze (65%), motywujac to gtdwnie mozliwoscig zakupu duzo Swiez-
szych warzyw i owocow, bliskoscig tej formy handlu, czyli mozliwoscia dotarcia tam
bez koniecznosci korzystania z samochodu oraz, co ciekawe, duzo wiekszym asorty-
mentem po nizszej cenie. Ponadto respondentéw do korzystania z tej formy handlu
przycigga takze przyzwyczajenie i wygoda. Do$¢ czesto respondenci wskazywali, ze
chodza na targowisko, bo majg tam swoich zaprzyjaznionych sprzedawcéw, u ktérych
zaopatruja sie w towar juz od lat. O ich wyborze decyduje zatem nie tylko przyzwycza-
jenie, ale rowniez zaufanie, jakim darza sprzedajacych.

Co ciekawe, pytanie o czestotliwo$¢ korzystania z tej formy handlu ujawnito, ze
ponad potowa (62%) respondentéw zakupy na targowisku robi co najmniej trzy razy
w tygodniu, a kolejne 23% co najmniej raz w tygodniu. W przypadku marketu/dyskon-
tu respondenci zadeklarowali odwrotnie proporcje odpowiedzi, co raz jeszcze dowodzi
przewagi robienia codziennych zakupéw na targowiskach nad marketami. Badane tar-
gowiska sa miejscem, gdzie respondenci dokonujg bardzo réznych zakupdw, ale naj-
czesciej zaopatrujg sie tam w zywno$¢ (74%), w tym gtéwnie w warzywa, owoce, jaja
i mieso, ponadto odziez (41%) i szeroko rozumiang chemie (25%).

Wielu respondentéw zadeklarowato takze, ze na targowisku najczesciej kupuje
papierosy, midd oraz chleb. Sg to produkty, ktére w takiej cenie i jakosci, zdaniem ba-
danych, trudno kupi¢ w sklepie. Chodzi tu szczego6lnie o midd, ktéry na kazdym z tych
rynkéw oferowany jest prosto od producenta. Warto dodac, ze szczegélnie Rynek Ba-
tucki przycigga klientéw czyms jeszcze, a mianowicie starociami, ktére od lat mozna tu
naby¢ w okreslone dni. Organizowana tu raz w tygodniu sprzedaz staroci jest wyjat-
kowa gratka dla koneserow starych i warto$ciowych przedmiotéw, dlatego tez wsréod
wymienionych powodéw nie zabrakto i tego. Pod tym wzgledem jest to szczegoélne tar-
gowisko, pordwnywane z tym w Kazimierzu Dolnym czy z Jarmarkiem Dominikanskim
w Gdansku.

Badani zostali takze poproszeni o ocene funkcjonowania wybranych targowisk
pod wzgledem niektdrych cech (tabela 2). Oceniali targowiska w skali od 1 do 5, gdzie
1 oznaczato ocene najnizsza, a 5 - najwyzsza Wyniki badania ujawnity, ze respondenci
bardzo pozytywnie oceniajg tédzkie targowiska. Wszystkie z wyréznionych w ankiecie
kategorii uzyskaty bowiem $rednia ocene powyzej 4. Najwyzej ocenione zostaty jakos¢
produktow (4,65, ponad 50% ocen pozytywnych) oraz ich wybér (4,50, 48% ocen po-
zytywnych). Ponadto respondenci bardzo dobrze oceniaja obstuge klientdw, co tym sa-
mym potwierdza, ze targowisko jest miejscem przyjaznym do robienia zakupdw. Miej-
scem, gdzie mozna, jak podkreslajg niektorzy autorzy, doktadnie obejrzec towar, ale
i bezposrednio wynegocjowac jego cene.

Tabela 2. Funkcjonowanie targowisk - ocena respondentéw

Cechy targowisk Srednia ocena
Obstuga klienta 4,43
Wybér produktow 4,50
Poziom cen 4,32
Jako$¢ produktow 4,65
Godziny otwarcia 4,10
Formy ptatnosci 4,15

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan ankietowych
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O tym, Ze targowiska zajmujg wazne miejsce w $wiadomosci badanych mieszkan-
coéw, Swiadczy takze fakt, ze dostrzegajg oni zachodzace na ich obszarze zmiany, w tym
gtéwnie modernizacje hal targowych i sposobu ich zagospodarowania, ale i plany Urze-
du Miasta co do przysztosci jednego z nich. Pomimo iz ankieta nie zawierata pytania do-
tyczacego stosunku respondentéw do planowanej przez Urzad Miasta likwidacji rynku
na placu Barlickiego, to ponad 70% respondentdw, spontanicznie, przy okazji, wyrazito
swoje gtebokie niezadowolenie z tego pomystu. Z jednej strony wskazuje to zatem na
ogromne zainteresowanie respondentéw losem i przysztoscia tego miejsca, z drugiej -
na potrzebe kontynuowania w tym miejscu funkcji handlowe;j.

To, ze miejsca te nie sa obojetne badanym, a tym samym majg dla nich pewna
warto$¢, ujawnito takze pytanie dotyczace ich stosunku emocjonalnego do tych targo-
wisk. W przypadku zadnego z nich respondenci nie zadeklarowali dostepnej w ankiecie
opcji: ,nie lubie tego miejsca”, za to blisko 60% ankietowanych zadeklarowato, ze je
lubi. I cho¢ powoddw, dla ktérych ankietowani darza te miejsca sympatia, jest wiele, to
tymi najczesSciej powtarzanymi byty gtéwnie sympatia do robienia tam zakup6w oraz
sprzedajacych tam kupcéw.

Wiec czy targowiska sg nam jeszcze potrzebne? Badani raczej nie wyobrazaja so-
bie Lodzi bez tych targowisk, o czym $wiadczy ich odpowiedZ na tak zadane pytanie.
Wsroéd badanych nie byto bowiem osoby, ktora zadeklarowata opcje ,nie”.

ZAKONCZENIE

Czy place targowe sg nam, mieszkancom wspotczesnych miast, jeszcze potrzebne?
W Swietle badan wtasnych mozna pozytywnie zweryfikowaé postawiong na wstepie
teze. Cho¢ rola targowisk w zyciu wspoétczesnego miasta wcigz ewoluuje i nie brakuje
opinii, ze czas targowisk w formie, w jakiej funkcjonujg one od lat, sie koniczy, nie moz-
na jednak jednoznacznie powiedzie¢, ze stracity one swoja funkcje. Wcigz bowiem, jak
dowiodly tego przeprowadzone badania, sg przede wszystkim miejscem dokonywania
zakupoéw, ale i miejscem spotkan, przyjaznym drugiemu cztowiekowi. Mozna nawet za-
ryzykowac stwierdzenie, zZe poprzez fakt, ze ludzie przebywaja w nich nawet codzien-
nie, pelnia swoista funkcje kulturotwoércza, sa zatem tez elementem silnie identyfikuja-
cym mieszkancow z miastem.

Wprawdzie podjete badania nie koncentrowaly sie na zagadnieniu tozsamosci
tych miejsc dla mieszkancow, ale z uzyskanych na podstawie ankiet wypowiedzi moz-
na wywnioskowac, ze sg one dla badanych miejscem znaczacym i to nie tylko z racji
robienia tam codziennych zakupdéw. Wciaz sa jeszcze przez mieszkancéw odwiedzane.
[ sadzac po wypowiedziach respondentéw, pewnie jeszcze dtugo bedg, bo zaden z nich
nie zadeklarowat checi ich likwidacji. Wiec raczej nalezy przyznac racje tym badaczom,
ktérzy tak jak w przypadku przestrzeni publicznych, wieszcza nie ich kryzys, lecz nowy
etap rozwoju, dostosowany do nowych potrzeb spotecznych. Moze juz niedtugo z na-
szego krajobrazu zupeinie znikng targowiska w tradycyjnym rozumieniu, gdzie zakupy
robi sie na $wiezym powietrzu, krazac miedzy stoiskami, gawedzac ze sprzedajacymi,
oferujgcymi przy okazji mozliwo$¢ sprébowania swojego towaru, ale na pewno jeszcze
dtugo nie zniknie potrzeba zakupu w tej tradycyjnej, swojskiej aurze, ktérej nie oferuja
hipermarkety. Dowodem na to, zZe ich czas sie jeszcze nie skonczyt, mogg by¢ obserwo-
wane ostatnio w Lodzi protesty mieszkancow przeciwko decyzji Urzedu Miasta o likwi-
dacji jednego z badanych rynkow.
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